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La firm a de ac uerdos de libre comercio co n los países de la 

Europa mediterránea demues tra la voluntad de Argel ia 
de no ser excluida del movimiento de regionali zación de la 
economía mundial. 1 Como un componente de la d inámica de 
la m undialización, la in tegración regional euromediterránea 

constituye, según los conceptos de C hevallier y Bensidoun , 
una apues ta para el futuro de todos los países socios med i
terráneos . 2 Page y Underwood sos ti enen que la influencia 

de los acuerdos de asoci ación sobre la inve rsión extranjera 
directa (l EO) constiruye un aspecto fundamenta l del proceso 
de integración regionaJ. .l Por otra parte, Lahouel señala que 

la intensificación de las entradas de lEO es funda mental para 
quienes toman las dec isiones po líticas . 4 

1. Argelia firm ó los acuerdos el2 2 de abril de 2002 durante la cu mbre euro
mediterránea de Va lenc ia en España . 

2. Agnes Cheva ll ier e lsabe lle Bensidoun. " L'Europe et la Médi terranée: le parí 
de l'ovverture" . Economica, París, 1996. 

3 . J. Page y J. Underwood, " Growth, the Magreb and Free Trade w ith the Euro
pea n Un ion". en A. Galal y B. Hoeckman (eds.). Regional Partners in Global 
Marke ts. Limits and Possibili ties of the Euro-Med Agreements, Center for 
Economic Policy Resea rch and the Egyptian Cen ter for Economic Studies. 
Londres y El Cai ro, 1997. 

4. M .E.H. Lahove l, " Foreign Direc t lnves tment, the Europea n M editerranea n 
Agreements and lntegration between M iddle East and North African Coun
tries". en S. Dessus, J. Devli n y R. Safadi (eds.), TowardsArab and Euro-Med 
Regional lntegration, OCD E, París, 2001 . 



El grado rea l de atracc ión representa la capacidad de un 

país para atraer, absorber y conse rva r la inversión ex tranje

ra directa. Argel ia puso en marcha dura m e los años noven
ta programas de libera li zación comercia l con el obj etivo de 

atraer este tipo de inversiones. Pero el análisis de la tendencia 

general de los fluj os de inversión internacionales dest inados a 

países en desarrollo muestra que Argelia no se ha benefi ciado 

de ellos durante los ú lt imos años . Los resultado había n sido 

modestos en los noventa en relación con el potencia l de in

vers iones de ese país. Además , de acue rdo con el in forme de 

la Comisión de las Naciones Unidas sobre Comercio y D e

sa n·ollo (UNCTAD) de 2003, la m ayo ría de esas inversiones 

se destina a los hidrocarburos en cantidades moderadas, por 

lo que la atracción de la IED por parte del sector productivo 

sigue siendo débi l. Sin embargo, qued an por explorar nu

merosas ventajas, como las riquezas naturales y el potencial 

industri al y turístico del país. 

Los análisis teóricos tradicionales ofrecen explicaciones 

de las consecuencias de la IED en el crecimiento económi

co de los países en desa rrollo . Co n ba se en el es tudio de 

Wilhems en el presen te trabajo se analizan los factores de

terminantes del grado de atracción no sólo del país receptor, 

sino de las empresas transnacionales globa les. 5 Se examinan 

sobre todo dos aspectos: las empresas que desean internacio

nal iza rse y los gobiernos que intentan atraer cada vez más 

capita les . La hipótesis inicial consiste en que las políticas de 

5. K.S. Saskia Wilhelms, L'invest1ssementétrangerdirectetses elements determinants 
dans les economies naissantes, Documento de Discusión, núm. 9, Agencia de 
Estados Unidos para el Desarrollo Internacional, Washington, 1998. 
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El esfuerzo de liberalización 

emprendido por el gobierno argelino 

en el marco de la transición hacia la 

economía de mercado contribuye a 

mejorar la atracción de la economía 

argelina. Sin embargo, los flujos de 

inversiones extranjeras, aunque no 

son despreciables, están sin duda 

por debajo del potencial de Argelia 

y son insuficientes para asegurar un 

crecimiento económico más sostenido 

y contribuir a la disminución del 

desempleo 
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atracc ión son efi caces siempre que se planifiquen y ap liquen 

en un marco institucional favo rable para la 1 ED. 

E l a rtículo presenta un modelo teóri co que examina los 

factores que determinan la atracción de la economía a rgel i

na. D espués se exponen los resultados de una encues ta real iza

da con varias empresas transnaciona les francesas con objeto de 

conocer su opinión sobre el g rado de at racc ión del país. 

ESTUDIO ECONOMÉTRICO DE LA ATRACCIÓN 

DE LA ECONOMÍA ARGELINA 

El modelo teórico 

El inform e d el Banco Mundial d e 1997 reve la qu e la 

importancia d e los flujo s netos de la IED depende de 

diversas variabl es. E l mod elo que se prese nta toma en 

cuenta variables macro, meso y microeconómicas que, de 

acuerdo con es te a nálisis , influye n en la IED y se m antu

vieron durante el largo per iodo de 1970 a 2000. Se dio más 

importa ncia a l es pacio en el que interac túan los sec tores 

privado y público. La adaptación institucional d e la IED 
se manifies ta por variables que explican la capacidad del 

go bierno, la eficiencia de los mercados y el ni vel educativo. 

Por capac idad del go bierno se entiende la ex istencia de un 

estado de derecho y un bajo grado de corrupción, que se 

sustenta en las transpa rencias jurídica y administrativa. La 

adaptación elevad a del gobierno atrae la IED y disminuye la 

inestabilidad y el ri esgo. Sin embargo, debido a la ausencia 

de datos sobre la capacidad del go bierno en el caso argelino, 

se explica la IED mediante las variables que se refi eren a 

la capacidad del mercado y a l nivel educativo. 6 También 

se incorpora una va ri able muda en el análi sis de regres ión 

linea l, que indica los años de ines tabilidad social y política 

particula res. 7 

la capacidad del mercado 

Una buena capacidad del mercado signifi ca que los m erca

dos internos e internacionales de bienes y capitales es tán 

vinculados. Esta coordinación se considera a priori como el 

factor que estimula la IED al alza. Se mide en concreto por 

las siguientes variables : 

6. Por razones estadíst icas, no se incluyen en este modelo las siguientes varia
bles: la red de acuerdos de asociación, la dimensión del mercado regiona l, la 
existencia de esquemas comerciales regionales, el grado de privatización, 
la bolsa de valores, ni los costos y la efic iencia de la mano de obra . 

7. El número 1 corresponde al periodo de 1989 a 2000, y el número O al de 
1970 a 1988. 



• mPIBPH : PI S per cápi ra al precio del mercado en dóla
res . Esta va ri able indica el ni ve l de desarrollo y mues u a la 
efi ciencia económica y producti va del país. Debe generar 
un a correlación positiva con la 1 EO y tener a priori un coefi
cieme positivo en la ecuación de regres ión. Los daws se ex
presa n en dólares co rriemes imern acionales, ya que se wmó 
en cuema la paridad del poder de compra; 

• mPOP: la población wral. Es ta variable indica el tama
ño del mercado. De acuerdo con las teorías de la 1 EO, és te es 
un parámetro significa tivo para la wma de decisiones de los 
inve rsionistas debido a la importancia de la demanda y de la 
posibilidad de form ar economías de esca la. Por tanto se es
pera un coefi ciente positivo de es ta va ri able en la ecuación 
de regres ión de la lEO; 

• mPOPUR: la relación de la pobl ación urbana co n res
pecto a la población total. Indica el grado de urbanización y 
por tanto el desarrollo de las instituciones urbanas . Debido a 
que la lEO se concenua con frecuencia en las zonas urbanas, 
los efectos de su densidad son pos itivos . Se puede mencio
nar por ejemplo el acceso a las instituciones adminisu ati
vas y finan cieras, una mejor infraesuuctura, una reserva de 
mano de obra más va ri ada y mejor ca lificada, ciudadanos 
más abiertos a las influencias ex ternas. 

• mOEN RU: la densidad de la poblac ión o el número de 
habitantes rurales por metro cuadrado. Es to refl eja la ampli
wd de la infraesuuctura en las zonas rurales. Un a baja den
sid ad de población rural indica en general una defi ciencia 
de la infraesuucwra y falca de mano de obra. Por el contra
rio , una gran densidad genera relaciones más só lid as con los 
conglomerados urbanos y por tanto es timula la lEO. 

• mTRAOE: la relac ión entre el comercio ex terior y el PI B. 
Es ta va ri able indica el volumen de los intercambios, es de
cir, de los bienes importados y exporrados que pueden refl e
jar los insumas y los rendimiemos de los proyec ros de lEO. 
Una relac ión elevada sugiere barreras comerciales débiles, 
lo que es muy importame para la lEO orienrad a a las expor
taciones y al mercado local; el signo del coe fi ciente de es ta 
va riable debe ser positivo. 

• m CREO: la relación de los crédiros ororgados por el secror 
bancario y el PI B. Indica la disponibilidad y la efi cacia de los 
imermediarios fin ancieros. Un sistema fin anciero que ofre
ce el crédiro necesa rio para la economía influye de manera 
positiva sobre el vo lumen de lEO. Todo incremento de los 
capitales disponibles es timula la ac tividad económica. 

La aptitud del nivel educativo 

Un grado educativo elevado significa que las fu erzas vivas 
del país so n competitivas en escala internacional en térmi -

nos de educación y de productividad; as imismo, contribuye 
al incremenro de los Bu jos de lEO. Es ta aptitud se mide por 
la siguiente vari abl e: 

• mSCOPRI: es el segmenro de la escolarid ad primari a 
con relac ión al res to de la escolaridad, es decir, la educación 
bás ica. Es ev idente que un a fuerza de u abaj o bien educada 
incrementa el nivel de la lEO. El índice utili zado no ex presa 
con suficiente precisión el nivel de educación de una pobl a
ción , pero tiene el mériro de es tar disponible, lo que no su
cede con otras mediciones . Las dos va ri ables adicionales, el 
grado de urbani zación y la densidad de la pobl ación rural, 
no sólo indica n el nivel de desa rrollo de la infraes uuctura 
física, sino que además expresa n el grado de u ansferencia 
del conocimienro . 

Metodología de la regresión 

Las es tadísti cas provienen de World Development Indicators, 
2002 del Banco Mundial. El análi sis economét ri co cubre el 
periodo de 1970 a 2004, lo cual permi re captar los efecros de 
los programas de ajuste estructural que comenzaron a prin
cipi os de los años ochenta y modificaron el comportamiento 
de las inve rsiones . Antes de es ros cálculos de regres ión se pre
senta un análisis es tacionario y de causalidad de las variables, 
dependi entes y ex plica tivas . Como los proyecros ti enen un 
periodo de incubac ión de 12 a 36 meses, se analiza el papel 
de las va riabl es explica tivas con retraso de un ai1 o para la de
terminación lin eal de la lEO. 

Resu ltados econométricos 

Las pruebas estacionarias 

De es te análisis se infiere que sólo una parte de las va riables 
incluidas se puede utiliza r en su form a bruta para el cá lculo 
de las entradas netas de los flujos de inversiones ex tranj eras 
directas en Arge li a (el pa reen raje de la poblac ión urbana co n 
res pecto a la poblac ión to tal y la va ri able población rotal). 8 

En lo que respecta a las demás variables no es tacionarias, el 
cálcul o lineal de las entradas netas de lEO en Argelia requie
re el reemplazo por sus diferenciales del o rden 1 que han de
mostrado se r es tacionari as. 

8. En cuanto a este análisis, previo a todos los análisis de regresión, es necesario 
precisar que una serie temporal es estacionaria si incluye una varianza y un 
promedio constantes, y si sus propiedades estadísticas son atemporal es 
durante el periodo analizado. Si las series son no estacionarias, invalidan los 
resultados ele la regresión y deben sustituirse por sus diferenciales durante 
el proceso de cálculo. 
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Regresión lineal 

Los resultados del cá lculo de la relac ión de regres ión que se 
presenta en seguid a mues tran , de acuerdo co n el cuadro 1, 
que tres va riables ex plica ti vas prese ntan un a influencia po
siti va y significa ti va sobre la lEO. 

l OEP! B = ~o + ~ 1 O u m m y+ ~2 O (m CREO) ,_
1 

+ ~3 O(mOEN RU), _
1 

+ ~4 mPO PU RB , _ 1 
+ ~' mPOP,_ 1+ ~6 O(M P!BPH),_

1 
+ ~- O(mSCOPR I),_

1 

+ ~8 O(mTRA0 ),_
1 

+ Et 
La diferencial de orden 1 de la var iable relati va al nivel 

educativo ejerce una influencia pos itiva sobre los flujos de 
lEO en Arge li a. La importancia de la educación bás ica de la 
población cumple co n las expectati vas teó ricas explicadas 
con anterioridad. La influencia pos itiva de la va ri able rela
tiva a los fluj os comerciales confirma los efec tos esperados 
de las reform as orientadas hacia la apertura de la economía 
argelina al res to del mundo . La firm a de los acuerdos de li
bre comercio con la Unión Europea aumentará el efecto de 
la apertura co mercial sobre el mejoramiento de la atracción 
de la economía argelina. En cuanto a la relación de la pobla
ción urbana con respec to a la población total, su influen
ci a es pos itiva. Esta va ri able se desempeña co mo se había 
previsto , ya que un aumemo del grado de urbanización se 
acompaña de un aumento de los req uerimientos de infraes
tructuras urbanas y por tanto del flujo de lEO. Por último, 
la variable dumm)' ejerce una influencia negati va en la lEO. 
En efecto , la ines tabilidad social de Argelia desde 1989 des
alienta el es tablec imiento en terri to rio nacional de las em
presas tran snacionales. 

e U A D R O 1 

RESULTADO DEL CÁLCULO DE LA RELACIÓN DE REGRESIÓN VARIABLE 

DEPENDIENTE: IDEPIB, 1970-2004 

Va riable Coeficiente Prueba de Student 

Constante 1.807 0.455 
Dummy' -0.15 -2. 160 
D(mCRED)(-1 ) 0.012 0.916 
D(mDENRU)(-1) -0.002 -0 092 
mPOPURB(-1 ) ' 0.054 2.260 
mPOP(-1) 0.0001 0.142 
D(mPIBPH)(-1) 0.0005 1.31 1 
D(mSCOPRI)(-1) ' 0.173 2.258 
1 (mTRAD)(-1 )' 0.034 2.105 

R1 = 70% SCR = 6.67 DW=2.21 

l . Significativo de acuerdo con la prueba de Student al nivel de 5 por ciento. 
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La prueba de causalidad 

La büsqueda de un víncul o de ca usa lidad en el se ntid o que 
defin e Granger co nsiste en determinar la forma en que una 
va ri abl e co rri ente puede exp li ca rse a partir de sus va lores 
anteriores, y la fo rm a en que la inclusión de los va lores ante
riores de otra va ri ab le ayuda a predecirlo. Para lograr esto, se 
utili za la prueba del es tadísti co F. Un ni ve l alto de F signifi ca 
que la hipótes is de no causa lidad se ha rechazado y que por lo 
tanto se co nfirma la presencia de un efecto de causalidad. La 
prueba F se asoc ia a una probab ilidad que permite medir el 
límite de tolerancia de error en la interpretación de la prue
ba. Es ta probabilidad debe se r menor a 5 por cien ro . 

Co mo lo mues tra el cuadro 2, el análi sis de causa lidad 
indica que las va ri ables relati vas a la educación, al grado de 
urbani zación y a la apertura de la economía arge lina desem
peñan un papel ca usa l signi fica tivo en la determinación del 
va lor de la lEO. Al mismo tiempo, és ta propicia el desa rrollo 
urbano. Las razones teó ricas de es tas causa lidades se anali
za n después de la selección de las va riables explicativas. Sin 
embargo, parece se r que la lEO no ejerce influencia alguna 
en las demás va ri ables explica tivas. 

En res umen , el es fuerzo de liberalización emprendido 
por el go bierno arge lino en el marco de la transición hac ia 
la economía de mercado co ntribuye a mejorar la atracc ión 
de la economía arge lina. Sin embargo, los flujo s de inver
siones ex tranj eras, aunque no son despreciables, es tán sin 
duda por debaj o del potencial de Argelia y son insuficiemes 
para asegurar un crecimiento econ ómico más sostenido y 
contribuir a la di sminución del desempleo . Es te desempe
ño se debe sobre todo a la rea lización de ciertas inversiones 

e U ADRO 2 

PRUEBA DE CAUSALIDAD SEGÚN GRANGER 

Hipótesis nula Estadístico F 

mCRED no causa IDEPIB 0.30 
ID EPIB no causa mCRED 0.53 
mDENRU no causa IDEPIB 0.61 
IDEPIB no causa mDENRU 1.34 
mPOPURB no causa IDEPIB 11.15 
IDEPIB no CilUSa mPOPURO 19.10 
mPOP no causa IDEPIB 0.47 
IDEPIB no causa mPOP 3.53 
m PIBPH no causa IDEPIB 1.35 
IDEPIB no causa mPIBPH 0.49 
mSCOPRI no causa IDEPIB 7.37 
IDEPIB no causa mSCOPRI 3.47 
mTRAD no causa IDEPIB 6. 16 
IDEPIB no causa mTRAD 1 55 

Probabilidad 

0.939 
0.797 
0.742 
0.387 
0.004 
0.001 
0.838 
0.070 
0.365 
0.827 
0.012 
0.073 
0.019 
0.304 



es tratégicas . Sin embargo no se debe ocu ltar la neces idad 

de intensifica r los es fu erzos en materia de reforma s co n el 

f in de incrementa r los fac tores de atracc ión de la eco no

mía argelina. 

ESTUDIO CUALITATIVO DE LA ATRACCIÓN DE LA ECONOMÍA 

ARGELINA SEGÚN LAS EMPRESAS TRANSNACIONALES 

FRANCESAS 

El grado de atracción de un país se puede eva luar de manera 

cualitativa mediante encuestas de empresas transnacio

na les . En esta secc ión se presentan los resultados de un a de 

és tas aplicada en a lgunas empresas francesas.9 En seguid a se 

presenta el cues tiona rio , la metodolog ía para el análi sis de 

las respues tas y los principa les resultados, comparados con 

los que se obtuvieron en el es tudio econométrico . 

El cuestionario 

La pregunta fue: ¿cuál es el mot ivo por el que su empresa 

desea es tabl ece rse en uno de los siguientes países: Arge li a, 

Egipto, Israel, Líbano, Marruecos, T ün ez? También se se

leccionaron diversas características de los países co nsidera

dos: el ambiente económico , la estabilidad política y soc ial, 

la riqueza natural, la política gubernamental, la in fraestruc

tltra, el m ercado interno , el desa rro llo humano, el tejido in 

dustrial, las facilidades de contratación , las condiciones de 

vida y las perspec tivas de integració n regional. 

9. La encuesta se llevó a cabo en el marco de un estudio comparativo del grado 
de at racción de determinados países del su r y del este del Mediterráneo 
con respecto a las inversiones extranjeras directas (Argelia, Egipto. Francia. 
Israel, Líbano, Marruecos y Túnez) En este artículo sólo se presentan los 
resultados correspondientes a la economía argelina. 
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La metodología 

A parrir de las respues tas se puede ca lcular una relació n del 

grado de atracción rel ativa (A) para un país j con respecto a 

un mot ivo i, es decir: 

A= (R / R ) 1 RI R ) 
11 ¡t l 1 

R indica la respues ta, e i un moti vo determinado entre los 

12 señalados;) se refi ere a uno de los pa íses po tencialmente 

receptores y ta l total de las respues tas ; R ;¡ rep resenta el nü

mero de respues tas del motivo i con respecto a l país j; R¡, re

presenta el to tal de las respues tas del pa ís j; R ;, indica el to tal 

de las respues tas del mot ivo i; R, indica el nümero to ta l de 

las respuestas a todos los motivos para todos los países; R) 
R¡, representa el peso del motivo i en el total de las respues tas 

del pa ís j; RJ R, representa el peso del motivo i en el to tal de 

las respuestas a t para el conjunto de los países. 

Si la rel ac ión A R es superior a 1, el peso del motivo i será 

m ás elevado para el pa ís j considerado que pa ra el conjunto 

de los pa íses; el criterio i considerado otorga de es ta m anera 

a un pa ís determinado un grado de atracción rel ativo. Si la 

relación es inferior a 1, el pa ís es tá en desventaja en cuanto 

a su grado de atracción . Si la relación es igual o cerca na a 1, 

el peso es comparable tanto para el conjunto de los pa íses 

como pa ra el país j . 
Por ejemplo: si se opta por el motivo mercado interno, se 

obtiene una respues ta de 13 (R;) sobre un total de respues tas 

de 25 1 (R¡) ; es te resultado deberá agrega rse a las respues

tas to tales relacionad as con el mismo motivo, es decir, 19 

(R ), d ivididas entre el nümero total de las respuestas sobre 

todos los motivos para todos los pa íses, es decir, 726 (R). 
El indicador que se obtiene es aproximad amente igual a 2 , 

lo que significa que, por el mism o motivo considerado (el 

grado de atracción relacionado con el tam año del mercado) 

Argel ia es dos veces m ás atractivo que el promedio de los 

otros países. 

Principales resultados 

El análisis de las respuestas mues tra que las empresas trans

nacionales francesas opinan que el clima para las inversiones 

en Argelia es m ás bien negativo. Sin embargo, consideran 

que el país ti ene ventajas como las afinidades culturales, el 

m ercado interno (acces ibilidad y tam año), los recursos na

turales y la políti ca gubernamental co n respecto a los inver

sionistas extranj eros. 

En efecto , Argelia tiene respec to a los dem ás países me

diterráneos la ventaja de las perspec tivas de la integración 

reg ional, lo que representa un resultado aco rde con las ex

pecta tivas teó ri cas. D e hecho, por es ta razón Argelia es 2.9 
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veces m ás at rac ti va q ue el pro medio de los de m ás pa íses. 

Las perspect ivas de integ ración reg ional (con la U nión del 

Magreb Ára be y Europa) contribuye n no só lo a mejorar su 

grado de atracción, sino además a aseg ura r su integración en 

la mundia li zación. O rra ventaja comparat iva muy no table 

del país es la riqueza de su territo rio, lo que mues tra de ma

nera in di rec ta la atracción de las empresas transnacionales 

para la exploración de sus rec u rsos naturales . Por ese moti

vo es seis veces más atractivo que el promedio de los dem ás 

pa íses . Respecto a su mercado interno, Arge lia es dos veces 

más atrac ti vo que el promedio de los demás países; pero es tá 

en desventaja en cuanto a su situación política. A l m ism o 

ti empo, muy pocas empresas t ra nsnac ionales francesas se 

in teresa n en es tablecerse en el territorio argelino de bido a 

sus m alas condiciones de vida. E n efecto , la ines tabilidad 

política y la violencia son facto res nega t ivos que d añan la 

image n del pa ís. Si n embargo , es te cr iterio debe in te rpre

tarse con precaución, pues el motivo condiciones de vida se 

re fi ere m ás a las condiciones de seguridad que a la ca lidad de 

la vida cot idiana en A rgelia. 

Adem ás hay obstáculos legislativos y administrativos para 

atraer este tipo de inversiones, sobre todo por la lentitud del 

siste ma jurídi co, la ambigüedad de cierras normas legislati

vas y la corrupción . Las empresas transnacionales francesas 

encues tad as no con fía n mucho en las instimciones del país. 

Es tos obstáculos pueden desa lenta r a los inversioni stas ex

tranjeros e impedir la permanencia de la lEO ; de ahí la ne

ces idad de reformar y moderniza r los marcos reglamenta rio 

e institucional, que es donde se deben tomar las decisiones 

sobre las inve rsiones. 

CONCLUSIONES 

Este es tudio ana li za los fac tores que dete rminan el g rado 

de atracción de la economía a rgelina. Los principales 

resultados se resumen de la siguiente manera : las reformas 

de liberali zac ión emprendidas por el go bierno a rge lino en 

el marco d e la transición hacia una ve rdade ra economía de 

mercado han tenido un éx ito limitado. Los fluj os d e las 

inversiones ex tranjeras di rectas hacia A rgel ia, aunque no 

son desprec iables, sí son insu f icientes para contribuí r a un 

crecimien to económi co sostenido y abat ir el d esempleo . 

Para que el grado d e atracción de la econo mía sea rea l, el 

go bierno a rge lino d ebe correg ir el m al fun cion ami ento 

administrativo y aplicar reform as orientadas a mejorar la adap

tación institucional. Sería conveniente avanza r en la aplicac ión 

de las leyes y mej ora r el ambiente instituciona l y del buen 

go bierno . Es to co incide con el análi sis d e Ber t homieu y 



CUADRO 3 

ARGELIA: GRADOS DE ATRACCIÓN RELATIVA DE LA ECONOMiA SEGÚN 

LA ENCUESTA' 

Motivos 

Ambiente económico 

Estabilidad política 

Estabilidad socia l 

Riqueza natural 

Clima de negocios 

Infraestructura 

Mercado interno 

Desa rrollo humano 

Tejido industrial 

Facilidades de contratación 

Condiciones de vida 

Perspectivas de integración regional 

Argeli a 

0.4 
0.0 
0.2 
6.0 
0.1 
0.4 
2.0 
0.6 
0.6 
0.0 
0.0 
2.9 

1. En el conjunto de seis paises: Argelia, Egipto, Israel, Liban o, Marruecos y Túnez. 

CUADRO 4 

PRUEBAS ESTACIONARIAS PARA LAS SERIES DE NIVEL 

Prueba ADF t , t , t , 

miDE PIS -6.05 -5.90 -5.20 
mCREDPIB -0.60 -0.80 -1.03 
mDENRU 1.24 -2 .05 -0 .60 
mPOPURB -2.84 -7 .14 -3.64 
mPOP -3.05 -4.08 -3.87 
mPIBPH 0.31 -2.00 -1.13 
mSCOPRI 3.91 -0.09 -2.49 
mTRAD 0.05 -1 .58 -1.57 

t ,: modelo sin constante ni tendencia, valor critico de 5% = -1.95. t,: modelo con 
constante y sin tendencia, valor critico de 5% = -2.86. t ,: modelo con constante y 
tendencia, va lor critico de 5% = -3 .12 . 

C U A D R O 5 

PRUEBAS ESTACIONARIAS PARA LAS SERIES DE PRIMERA DIFERENCIA 

Prueba ADF t , t , t , 

DmCREDPIB -4.30 -4.25 -4 .57 
DmDENRUD - 4.86 -5.07 -5.94 
mPIBPH -4.22 -4.32 -4.95 
mSCOPRI -3.43 -3.75 -3.89 
mTRAD -4. 11 -4.05 -3.93 

Ehrh ar t, quienes señala n que es in d ispensab le un buen 

gobierno en m ateri a de desa rrollo económico. 10 La reducida 

dimensió n del mercado arge lino también es un argumento 

desfavorable para las grandes inve rsiones. Es te obstáculo 

podría sa lva rse es tableciendo un mercado subregional á rabe, 

m agrebí o del Cercano Oriente, por ejemplo. Al respec to , 

Berthomieu sos ti ene que la prosperidad de los países del 

Magreb debe considerar la integ rac ión reg ional, aun si los 

intentos de orga nización subregional se enfrentan a res isten

cias políticas in te nsas debido a la persistencia de rivalidades 

y tensiones regionales tanto en el Magreb como en M edio 

O riente. 11 Por lo anterior conviene in tensifica r los esfuerzos 

tendientes a supera r los obstáculos que impiden estos intentos 

de orga nización subregional. @ 

1 O. Claude Berthomieu y C. Ehrhart, " Le néostructuralisme comme fondemen t 

d' une stratégie de développement alternative aux recommandations néo

libérales", Economic Appfiquée, tomo L111, núm. 4, 2000. 
11. Claude Berthomieu, " La prospérité des pays du Maghreb passe-t -elle pa r 

l'intégration économique régionale 1 ", Revue afgérienne des sciences juri
diques, économiques et pofitiques, vol. XLIV, núm. 4, 1998. 

DEFINICIÓN DE MOTIVOS PARA REALIZAR IED SEGÚN LA ENCUESTA 

• Estabi lidad económica: la tasa de crecimiento económico, la estabilidad 

del tipo de cambio, el control de la inflación, el déficit presupuestario, 

la deuda externa. 
• Estabilidad política: gobiernos estables en el ámbito nacional y regional. 

• Estabilidad social: control de las huelgas y estabilidad de la fuerza de 

trabajo. 
• Riqueza natural: abundancia de recu rsos naturales, como petróleo, gas, 

fosfatos. 
• Ambiente de los negocios: control de las empresas extranjeras, libertad 

de transferencia de capita les y ganancias, sistema jurídico, administración 

pública confiable. 
• Infraestructura: transportes, electricidad, comunicaciones. 
• Mercado interno: tamaño del mercado, desarrollo, cercanía con otros 

mercados regionales. 
• Desarrollo humano: avance de la ciencia y la tecnología, la investigación, 

el desarrollo. 
• Tejido industrial: la calidad de las empresas nacionales, la privat ización, el 

número de empresas extranjeras establecidas. 
• Facilidades de contratación: la disposición de ejecutivos, empleados 

calificados y no ca lificados . 
• Condiciones y ca lidad de vida: la disposición de vivienda, las comodidades 

y facilidades de vida, el clima, el medio ambiente. 
• Perspectivas de integración reg ional: con la Unión Europea y con los paises 

vecinos. 
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