




















farmoquimica y en la farmacéutica
propiamente: la primera se dedica a la
sintesis de las sustancias quimicas o
petroguimicas con propiedades curativas;
la seqgunda produce medicinas en
presentaciones destinadas al consumo
final." Las ventas de esta industria se
dividen en tres segmentos: el mercado
privado, el de los medicamentos genéricos
de marca y el mercado de gobierno.

El primer segmento es el mas importante,
pues representa alrededor de 80% de las
ventas, con productos cuyo precio unitario
es elevado, aungue los volimenes son
proporcionalmente reducidos. Las empresas
transnacionales son las principales
protagonistas de este mercado. Por su
parte, los medicamentos genéricos de
marca representan alrededor de 5% de las
ventas totales; también se sustentan en
empresas transnacionales a las que se han
sumado otras de origen nacional, las cuales
fabrican medicamentos cuyas patentes han
caducado. Por Ultimo, el mercado de
gobierno lo atienden de manera casi
exclusiva las empresas nacionales (sus
ventas representan 83% del total), con
productos de bajo valor agregado en el que
los volumenes son lo importante; se calcula
en una quinta parte de los casi 5 000
millones de délares del mercado total.

De acuerdo con datos del INEGI,™ el valor
de la produccion de la industria se
increment6 0.9%; cifra similar a las
ventas; el segmento de productos
farmacéuticos aumento6 0.7%, en tanto
que la elaboracion de farmoquimicos
avanzd 5.7%. El incremento en la
produccion de farmacéuticos se apoyo en

13. Los productos farmacéuticos se clasifican en
productos de patente, para los cuales el
fabricante asigna un nombre especifico al
principio activo, evitando por medio de la
patente, —por lo general de 20 afos— que
otro productor o elabore, y en productos
genéricos, que sélo incluyen el nombre del
principio activo y los fabrica cualquier empresa
cuando vence la patente y ésta pasa a ser de
dominio publico. Los medicamentos también
pueden clasificarse en éticos, en cuyo caso
solo pueden ser vendidos con prescripcién
médica (receta), y de venta libre.

14 INEGI, Encuesta Industrial Anual, 2002.

un aumento de 3.2% en el segmento de
medicamentos para especialidades que, a
su vez, se vio favorecido por mayores
precios en los orientados a tratamientos
cardiovasculares, respiratorios y musculares.
La contribucién de los compuestos
farmoquimicos a la produccién total fue
de 6.7%, lo cual refleja una recuperacion
importante después de que se contrajera
por seis afos consecutivos. La estructura
industrial se caracteriza por su hetero-
geneidad, ya que una cuarta parte de las
empresas son filiales de transnacionales y
por ende se benefician de sus avances
productivos y tecnolégicos, mientras que
el resto son compafias cuyo tamafo va de
micro a mediano, por lo general con
debilidades en la operacion, lo que les
genera rezagos de competitividad.

Fabricacion de pinturas,
barnices, lacas y similares

La posicién que mantiene la elaboracién de
pinturas y barnices (352210) dentro de los
Ultimos eslabones de la industria quimica,
asf como la relacién que guarda con
diversas actividades manufactureras, hacen
de esta rama una de las mas dindmicas. Por
tipo de producto, la manufactura de
pinturas la dominan los esmaltes, que
contribuyen con 33% del valor de la
produccién; las pinturas solubles al agua,
con 21%, y los productos asociados a la
aplicacién de pinturas (solventes, bases,
selladores y otros) con 17%, mientras que
el resto tienen una contribucién menor:
otras pinturas anticorrosivas con 13%;
lacas, 7%; barnices, 6%, y otras pinturas, 3
por ciento.

El valor de la produccién de pinturas,
barnices y lacas disminuy6 9% en 2001
como consecuencia de una reduccion en la
mayor parte de los segmentos que integran
esta industria. Las caidas mds significativas
se dieron en esmaltes, asi como los
sintéticos comunes que acumularon caidas
de 16 y 7 por ciento, respectivamente. Por
su parte, las pinturas solubles al agua

con agregados minerales cayeron 4%,
pinturas acrilicas solubles al agua -25%

y por Ultimo las lacas transparentes y

pigmentadas sufrieron contracciones de 5.6
y 1.4 por ciento. Las actividades que
registraron incrementos que no
compensaron las anteriores cafdas fueron:
pinturas vinilicas solubles al agua (21%),
vinil-acrilicas (5%), otros esmaltes (13%) y
tintas (0.7%).

Fabricacion de perfumes,
cosméticos y similares

Del enorme catalogo de productos de
perfumeria y cosméticos (352221) destacan,
entre otros, los siguientes: a) cremas,
lociones y polvos para el cuidado de la piel;
b] perfumes, colonias, agua de toilet;

c] maquillajes (lapiz labial, bases, rubores);
d] esmaltes para ufias, removedores,
suavizantes de cuticula; e] preparaciones
para el tefiido del cabello; f] desodorantes;
gl cremas para afeitar y acondicionadores
para la piel, y h) champus y acondiciona-
dores para el cabello.

Los siguientes cinco grupos concentran las
ventas de esta industria; su consumo es
prociclico por estar fuertemente ligado al
ingreso de la poblacién:

1) Productos capilares. Representan 30%
de las ventas nacionales de cosméticos y se
dividen entre champds, tintes y trata-
mientos para el cabello; el segmento de los
tintes ha tenido un importante dinamismo
en los ultimos afos.

2) Productos de tocador y otros. Constitu-
yen 20.3% de las ventas totales e incluyen:
desodorantes, talcos, cremas para afeitar
(16%); productos para bebé y nifios (2%);
protectores solares {0.3%), y otros (2%).
Los desodorantes contribuyen con 70% de
las ventas de este segmento de la industria.

3) Cremas. Participan con 20% de las
ventas y se dividen en dos grupos: las de
uso general y los tratamientos; el primero
se compone de cremas solidas y liquidas
cuyas ventas cubren casi la mitad de las
ventas totales del segmento.

4) Maquillajes. Ocupan el cuarto lugar del
segmento, con 16% de las ventas de la
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