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InTrRODUCCION

Durante 1993 la politica economica avanzé en la estabiliza-
cién de precios y en el proceso de cambio estructural de la
economia. El ritmo de crecimiento de la actividad econémi-
ca se desacelerd y la inflacion disminuyd de 11.9% en 1992
a8% en 1993, lamds bajaen 21 afios. Los avances estructu-
rales se orientaron a generar condiciones macroecondmicas
favorables para establecer las bases de un crecimiento soste-
nido a largo plazo. En escala microecondmica se acentuaron
los esfuerzos para mejorar lacompetitividad y la productivi-
dad de las empresas mexicanas.

En cuanto a las relaciones econdémicas con el exterior los
déficitde labalanza comercial y la cuenta corriente de 1993
fueron menores que el afio anterior.

Destacael elevado dinamismo de las exportaciones no petro-
leras (aumentaron 17.4% respecto a 1992) como resultado de
la apertura comercial y la maduracion de multiples proyec-
tos de produccién orientados a esa actividad. El valor de las
exportaciones manufactureras, medido en délares corrientes.
crecid 17.7% en 1993. Cabe sefialar que el ritmo de las ven-
tas no maquiladoras fue superior al de las exportaciones del
sector maquilador.

Ante los avances de la apertura y la creciente integracién de
la economia mexicana a los flujos de comercio e inversion
internacionales, el Bancomext reforzé durante 1993 las ac-

*Se reproduce el documento de referencia con algunas modifica-
ciones editoriales. Porrazones de espacio no se incluyen todos los
cuadros, grdficas v recuadros.
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ciones para elevar la productividad y la capacidad competi-
tiva de la economia de México.

Los servicios financieros y promocionales de la institucién
se orientaron a ofrecer un apoyo integral a las empresas que
participaron en el comercio exterior, es decir,en todoelciclo
productivoy comercial: desde informacion bdsicaaexporta-
dores y productores nacionales. hasta asesoria sobre merca-
dos internacionales y servicios de ingenieria financiera.

Asimismo, apoy6 la adquisicidn de insumos, la produccion,
clacopio. las existencias y la comercializacién en el exterior
de las empresas mexicanas, al igual que garantias de crédito
alaexportacion. capital deriesgo y crédito para proyectosen
el extranjero.

El total de créditos otorgados fue de 14 604 miltlones de do-
lares (47% mds que el afio anterior) a 14 907 empresas. la
mayoria medianas y pequeifias. El apoyo financiero se acom-
pand de la adaptacidn de los principales productos financie-
ros a las necesidades de los sectores productivos.

En el interior del Banco el esfuerzo se orienté a aumentar la
cficacia de su operacién y elevar la calidad de sus servicios:
para cllo fortalecid su estructura financiera y administré sus
recursos con cficiencia. con lo que se constituyo en la dnica
institucion del mundo que realiza simultdncamente operacio-
nes financieras y de garantias de crédito. asi como de promo-
ci6n de las exportaciones. sin recibir ningdn tipo de transfe-
rencia del gobierno federal.

Las actividades del Bancomext se apegaron a los lincamien-
tos de las autoridades hacendarias y comerciales y en estre-
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cha coordinacidn con otras entidades de los sectores publico
y privado.

COMERCIO EXTERIOR

En losdltimos aios, el programa econdmico del gobierno, en
particular su politicade cambioestructural, ha generado trans-
formaciones notables enlaeconomia mexicana. Enelcomer-
cio exterior del pafs se ha presentado un aumento sostenido
de las exportaciones no tradicionales, principalmente de las
manufactureras, y una contraccion en la participacién de las
ventas externas de productos que provienen de recursos na-
turales no renovables.

Eldinamismo de las exportaciones ha sido resultado tanto de
las cuantiosas inversiones que se han realizado como del
aumento de la productividad. La politica comercial ha de-
sempeiiado una funcién de gran trascendencia para alcanzar
ese crecimiento. En especial la apertura al exterior ha permi-
tido obtener insumos y bienes de capital de calidad y precios
internacionales, asi como inducir unamayor competitividad.

La apertura comercial significé en 1993 una oportunidad y
un reto para las empresas y el Bancomext y propici6 ajustes
estructurales a los procesos productivos para aumentar la
eficiencia de la economia mexicana.

Marco comercial

A fin de proseguir con la politica de consolidar el papel del
comercio exterior como factor de cambio y modernizacion
de la economia, el gobierno federal impulsé en 1993 impor-
tantes modificaciones legislativas, fortalecid los sistemas para
promover las exportaciones, continué con el proceso de libe-
racién comercial y establecid tratados y acuerdos comercia-
les. Entre éstos destaca el Tratado de Libre Comercio de
Américadel Norte, que garantizael acceso de las mercancias
mexicanas a Estados Unidos y Canada.

En junio de 1993 el Congreso de la Unién aprobd la nueva
Ley de Comercio Exterior, en la cual se presentaron nucvas
modalidades para fomentar las exportaciones no petroleras.
se perfeccionaron los mecanismos de defensa contra practicas
deslealesde comercio internacionaly se establecieron normas
y principios para llevar a cabo acciones de salvaguarda.

También se promulgé la Ley para Impulsar y Promover la
Inversién Extranjera. En ella se establecieron reglas mds cla-
ras y se simplificaron los procedimientos para su participa-
cidénenlaactividad cconémica nacional. Esto permitird incre-
mentar la generacién de empleos y ampliar las oportunidades
para la capacitacién laboral, lo cual se traducird en la eleva-
cion de la productividad y las remuneraciones a los trabaja-

dores, asicomoenlainsercién eficiente de las empresas mexi-
canas en los mercados mundiales. Ademds, sc realizaron mo-
dificaciones a la Ley Aduanera y se elaboré el Reglamento
sobre Peso, Dimensiones y Capacidad de Vehiculos de Au-
totransporte Federal de Pasajeros, Exclusivo de Turismo y
de Carga, con el fin de facilitar los procesos de comercio
exterior.

Asimismo, se fortalecieron los mecanismos de fomento y
coordinacién de las exportaciones, entre las que destacan las
actividades realizadas por la Comisién Mixta para la Promo-
cion de Exportaciones (Compex), el establecimiento del Sis-
tema Nacional de Promocién Externa (Sinpex) y el impulso
a la formulacién de Programas Estatales de Promocion de
Exportaciones.

LaComision Mixta parala Promocién de Exportaciones con-
tinué trabajando en sus tres ambitos de accién: gestorfa de
problemas especificos, instrumentacién de medidas de pro-
mocién y desarrollo de proyectos concretos de exportacion.
Sobresalen las reuniones de los sectores eléctrico, portuario.
ferroviario, de autotransporte y aduanero, donde se atendie-
ron asuntos sobre restricciones no arancelarias. tramites adua-
neros y mejoria en la operacién de puertos, ferrocarriles y
autotransportes. .

A fines de 1993 habia 102 proyectos impulsados por laCom-
pex que estaban operando y generando divisas por 868 millo-
nes de délares anuales. Por medio del Sinpex se ideuntifican,
evalian y promueven los proyectos de comercio e inversion
en los que se interesen empresas nacionales y extranjeras.
El sistema cuenta con una red tnica a la que tienen acceso
todos los organismos promotores del comercio exterior y la
inversion.

La Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (Secot), el
Consejo Mexicano de Inversion. Nacional Financiera (Nafin)
y el Bancomext participan en la operacion de dicho sistema.
disponible para las empresas nacionales y extranjeras intere-
sadas en comerciar e invertir en México. El funcionamiento
del Sinpex se apoyaen lamodernainfraestructurade compu-
10 y telecomunicaciones del Bancomext.

Los Programas Estatales de Promocion de Exportaciones in-
cluyen medidas de desregulacion estatal. simplificacion admi-
nistrativa, coordinacion institucional y cartera de proyectos.

Conelpropdsitode apoyar un desarrollo industrial mds equi-
librado. consolidar la apertura comercial y dar mayor trans-
parencia a las operaciones de comercio exterior, se continuo
conel proceso de desregulacion de los tramites en la materia
yseredujolaproteccion arancelaria. Enla Tarifadel Impuesto
General de Importacion se elimind el arancel a setenta frac-
ciones correspondientes a insuimos v cquipo agricola: a sels
fracciones de productos y subproductos elaborados con oro.
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y acinco relacionadas con pieles de ganado ovino y caprino:
asimismo se elimind el permiso previode importacion asiete
fracciones. El arancel mdximo en diciembre de 1993 era de
20%: la media arancelaria, de 13%, y la dispersion arancela-
ria, de 4.7 por ciento.

Negociaciones comerciales

El gobierno efectud negociaciones para enfrentar en mejores
condiciones lacompetencia por el capital, latecnologiay los
mercados, asi como para asegurar el acceso permanente de
productos mexicanos a los mercados mundiales. Ello acen-
tuard los vinculos de laeconomia a las corrientes internacio-
nales de comercio e inversion.

Se concluyeron las necgoctaciones del Tratado de Libre Co-
mercio de América del Norte, incluyendo los acuerdos para-
lelos en asuntos laborales y medio ambiente. El 14 de sep-
tiembre los jefes de Estado firmaron los textos definitivos
y posteriormente los 6rganos legislativos de cada pafis los
aprobaron.

Con América Latina se avanzé en las negociaciones para
concretar el Acuerdo de Complementaciéon Econdmica con
el Grupo de los Tres (México, Colombia y Venezuela) a fin
de que entre en vigor durante 1994. Con los paises de Centro-
américa se avanzé en acuerdos similares, en particular con
Costa Rica.

En el marco del Acuerdo de Complementacién Econdmica
México-Chile, se llevd a cabo la tercera reunién de la Comi-
sion Administradora del Acuerdo a fin de perfeccionarlo,
analizar la aceleracion de la desgravacidn arancelariay revi-
sar los capitulos de reglas de origen, comercio de servicios,
compras de gobierno, propiedad intelectual y solucién de
controversias.

Se participé en la VI Reunidn de la Subcomisidn Econdmica
Comercial México-Brasil en la que ambos paises manifesta-
ron su interés por iniciar trabajos que permitan identificar
los sectores prioritarios para suscribir un acuerdo de comer-
cio e inversion.

A fin de impulsar el comercio y la inversidn con los paises
de la Cuenca del Pacifico sc intensifican las relaciones con
Japon. China, Corea del Sur, Tailandia. Australia y Nueva
Zelandia.

Con la Union Europea se celebrd en diciembre de 1992 la
primera reunion de la Comisiéon Bilateral México-Comuni-
dad Europea en la que se revisaron los problemas de acceso
de algunos productos agricolas. pesqueros. textiles y quimi-
cos mexicanos a esos mercados. Se continuaron las nego-
ciaciones concernientes a la eliminacion del impuesto anti-

dumping aplicado a las exportaciones mexicanas de fibras
acrilicas.

Balanza comercial

La economia internacional se caracterizé en 1993 por el re-
ducido crecimiento de los principales paiscs industrializa-
dos, asi como por la disminucion considerable de los precios
del petréleo y las bajas cotizaciones de algunos productos
primarios.

Encldmbitointerno, la economia mexicanaobservé un lento
dinamismo. Sin embargo, el comportamiento del comercio
exterior fue muy favorable. La balanza comercial registré un
déficitde 13 481 millones de délares, 15.4% menoral de 1992.
Las exportaciones se¢ incrementaron a una tasa significativa-
mente superior (12.3%) a la de las importaciones (5.2%).

C U A D R o 1

COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO, 1992-1993 (MILLONES DE
DOLARES)

Variacion

Concepto 1992 1993 porcentual
Bulanza comercial 1otal -15933 -13 481 -15.4
De maquiladoras 4 744 5410 [4.1
No maquiladoras -20677 -18 891 -8.4
Lxportaciin total 46 196 51886 12.3
Petroleras 8 307 7418 -10.7
No petroleras 37 889 44 468 17.4
Agropecuarias 2112 2 505 18.6
Extractivas 356 278 -21.9
Manufactureras 35421 41 685 17.7
De maquiladoras 18 680 21 853 17.0
No maquiladoras 16 741 19 832 18.5
Importacion totual 62129 65 367 5.2
De maquiladoras 13937 16 443 18.0
No maquiladoras 48192 48924 1.5
Bienes de consumo 7 744 7 843 1.3
Bienes intermedios 42 829 46 468 8.5
De maquiladoras 13937 164423 180
No maquiladoras 28 892 30025 39
Bienes de capital Il 556 11 056 -4.3

Exportaciones

En 1993 las ventas externas alcanzaron un valor de 51 886
millones de dolares. Su crecimiento estuvo determinado ba-
stcamente por el aumento de las exportaciones no petroleras.
vaque las petroleras diminuyeron. Las exportaciones de pro-
ductos no pertenccientes al sector petrolero fueron de 44 468
millones de dolares, con un aumento de 17.4%; las de pe-
troleo. petroquimica y sus derivados disminuyeron 10.7 por
ciento.
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El decremento de 889 millones de délares en las exportacio-
nes petroleras se explica por el deterioro en los precios in-
ternacionales del petréleo, que a partir de mayo provoco ta-
sas anuales de crecimiento negativas. El resto de los pro-
ductos petroliferos registré una evolucion positiva al crecer
5.29%, 1o que evitd que la caida de las ventas del sector fuera
mayor.

El dinamismo de las exportaciones no petroleras fue resulta-
do de la rccuperacién en las ventas externas de productos
agropecuarios y principalmente del aumento generalizadoen
las manufactureras, convirtiéndose éstas en el motor de cre-
cimiento de las exportaciones totales.

Agropecuarias

Las exportaciones agropecuarias sumaron 2 505 millones de
délares, 18.6% mas que en 1992. Ese aumento se compara
muy favorablemente con la caida de 11% del aio anterior.
Entre los productos cuyas ventas registraron mayor crecimien-
to destacan tabaco en rama, tomate, fresas frescas, ganado
vacuno, ixtle de lechuguilla, legumbres y hortalizas y otras
frutas frescas.

Lareduccion de la superficie cultivada de algunos productos
agricolas, la sobreoferta mundial y la caida de los precios
internacionales provocaron una disminucion en la exporta-
cién de productos como el algoddn, la semiila de ajonjoli, el
garbanzo y el café crudo en grano. El descenso de las expor-
taciones de melon y sandia es reflejo de los menores volime-
nes enviados al mercado de Estados Unidos (su principal
destino), que impuso un arancel extra de 55 centavos de do-
lar por caja.

Labajaen las ventas externas de miel de abeja se explica por
la reduccién del volumen y el precio del producto. Por una
parte, la presencia de la abeja africana redujo la produccién
en Michoacdany Yucatdn y, por la otra, se contrajo la deman-
da alemana del producto.

Manufacturas

Las exportaciones manufactureras llegaron a 41 685 millo-
nes de dolares. 17.7% mds que en 1992. A lo largo del afo se
ohservéundinamismo creciente: enel primer trimestre latasa
de incremento fue de 10.8% y en el ultimo. de 24.5%. Este
comportamiento fue mds acentuado en las ventas externas de
manufacturas de las empresas no maquiladoras: de un creci-
miento de 4.2% cn el primer trimestre pasé a uno de 36% ¢n
cl dltimo. Lo anterior se debi6 al aumento en los 11 grupos
industriales que conforman el sector manufacturero. Sobre-
sale el crecimiento de las ramas de minerales no metdlicos.
productos de pldstico y caucho y siderurgia, con aumentos

por arriba de 20%; bienes metdlicos. maquinaria y equipo y
textil e industria del cuero, ambas con 19.6%; alimentos,
bebidas y tabaco con 16.5%. y la industria maderera con 15
por ciento.

Entre los productos que destacan por el incremento de sus
exportaciones figuran: automéviles para el transporte de per-
sonas, cables aislados para electricidad, computadoras, par-
tes sueltas para automoviles y vidrio y sus manufacturas. Entre
los que redujeron sus ventas externas se encuentran: partes o
piezas sueltas para maquinaria, herramientas de mano, pro-
ductos manufacturados de aluminio y motores y maquinas
motrices, entre otros.

Las exportaciones de la industria automovilistica, que con-
tribuyeron con 21% de las exportaciones manufactureras y
319% de las de la industria de productos metdlicos, maquina-
riay equipo, tuvieron mucho dinamismo: crecieron a unatasa
anual de 22%. Los ingresos de la industria automovilistica
ascendieron a 8 670 millones de délares a causa del incre-
mento en todos los rubros que la integran. En 1993 la citada
industria se convirtié en la segunda fuente generadora de
divisas, después de equipo eléctrico y electronico y despla-
zando al petréleo crudo.

Sector extractivo

Las exportaciones del sector extractivo llegaron a su nivel
mads bajo en los dos dltimos aios debido a la disminucidn de
los precios internacionales de los minerales y la sobreoferta
en el mercado internacional. Las de azufre. cobre en bruto,
espatoflior y cinc fueron las que mds decrecieron, mientras
que aumentaron las de sal, manganeso en minerales concen-
trados. sulfato de bario y yeso.

Destino de las exportaciones

Durante 1993, 89.8% de las ventas externas se canalizo a
Estados Unidos, Canada, Espana, Japdn, Francia y Alema-
nia. Del 10.2% restante destaca la participacion de América
Latina, en especial Argentina, Bolivia, Chile, Perd, Uruguay.
Venezuela y Guatemala.

Importaciones

En 1993 las importaciones totales alcanzaron 65 367 millo-
nes de dolares. lo que representd un crecimiento de 5.2% . que
contrasta con el de 24.3% de 1992, Este resultado se explica
por la desaceleracion de las compras de bienes de consumo,
intermedios y de capital, consecuencia a su vez de la fenta
evolucion de la actividad econdmica y la aplicacion de im-
puestos compensatorios a ciertos articulos.



Las compras de bienes de consumo, cuya participacion es de
12% en laimportacidn total, tuvieron una tasa de crecimien-
to (1.3%) que resulté 31.4 puntos porcentuales inferior a la
de 1992. Tal desaceleracion se debi6 a la baja de las impor-
taciones de azucar, carnes frescas o refrigeradas, gasolina,
prendas de vestir y calzado, entre las mds importantes.

Las importaciones de bienes intermedios crecieron 8.5% ., tasa
inferior en 12 puntos porcentuales a la de 1992. Es conve-
niente mencionar que estas adquisiciones contribuyeron con
71.1% de las importaciones totales. Los productos que cre-
cieron fueron: receptores y trasmisores de radio y television.
refacciones para aparatos de radio y television, piezas y par-
tes para instalaciones eléctricas, hilados y tejidos de fibras
sintéticas y material de ensamble para automoviles. Cabe
senalar que gran cantidad de los insumos importados se uli-
liza en el proceso productivo de bienes de exportacién.

Las importaciones de bienes de capital presentaron una nota-
ble desaceleracién: pasaron de una tasa de crecimiento de
34.6% en 1992 a una tasa negativa de 4.3% en 1993. Este
resultado obedece aladisminucion de las compras de hornos
eléctricos industriales, aviones y sus partes, mdquinas y apa-
ratos para perforar el suelo y maquinaria para industria tex-
til. entre los mds importantes. En contraparte. los grupos de
productos que evitaron una mayor reduccion en este tipo de
bienes se encuentran: maquinaria para regular temperatura,
piezasy partes para instalaciones eléctricas, aparatos para ¢l
filtrado y sus partes y de rayos X. grupos frigorificos y ma-
quinaria agricola.

Origen de las importaciones

La mayoria de los productos importados provienen de Esta-
dos Unidos. Japén, Alemania, Francia y Canadd y sus ventas
representaron 84.2% del total; sobresalieron por sucrecimien-
to las compras a Taiwan, Corea. Brasil y Chile.

SERVICIOS FINANCIEROS

Durante 1993 el Bancomext continud apoyando a las empre-
sas mexicanas en su esfuerzo por elevar su productividad y
por ende su capacidad competitiva en los mercados interna-
cionales. La estrategia s¢ orientd a aumentar el ndmero de
usuarios para incorporar a mds empresas pequefias y media-
nas. Ademds. se logré que las condiciones financicras en que
lainstitucidn ofrece sus recursos fueran mds competitivasen
cuanto a tasas de interés y plazos.

Al operar mediante intermediarios financieros tue posible
canalizar el crédito a todo el pais. pues se aprovecho la ex-
tensa red de sucursales que ofrecen las instituciones priva-
das y se incorporaron nuevos intermediarios no bancarios.

bancomext: intorme anual

Lasactividadesdel Bancomext se caracterizaronen 1993 por
la busqueda de nuevos mecanismos para adaptar su funcio-
namiento a las necesidades de la oferta exportable. Asi, se
adaptaron los productos financieros, se crearon nuevos pro-
gramas de crédito, se dio asesoria para generar operaciones
internacionales, se apoyaron créditos internacionales que
promueven exportaciones mexicanas, se participd en empre-
sas con capital de riesgo y se otorgaron garantias de crédito
en favor de la comunidad exportadora. Todas estas activida-
des se complementaron con una estrategia de captacion de
recursos basada en tres premisas: diversificar las fuentes de
tondeo. innovar operaciones y reducir costos.

Financiamiento

En 1993, el Bancomext canalizo recursos por 14 604 millo-
nes de dolares (45 358 millones de nuevos pesos) para apo-
yar las actividades de comercio exterior del pais, cifra 47%
superior a la de 1992. La evolucion favorable del crédito
otorgado fue resultado de la estabilidad del marco macro-
economico y del avance en la eficiencia de la institucion. Se
redujeron las tasas de interés de los principales productos
financieros conforme alas necesidades de las industrias y se
crearon nuevos mecanismos de crédito. Ello permitié que la
institucién continuara ofreciendo tasas de interés y plazos
competitivos internacionalmente. Con ello, aunado a una
mejor coordinacién con las instituciones financieras, se lo-
gr6 duplicar, frente a 1992, el nimero de usuarios. para al-
canzar 14 907.

C u A D R 0] 2

FINANCIAMIENTO OTORGADO POR EL BANCOMEXT, 1992-1993
(MILLONES DE DOLARES)
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Incremento

1992 1993 porcentual
Tonal 9912 14604 47
Corto plazo 7310 10 381 45
Produccion 5212 6 550 26
Ventas 2098 4031 92
Largo plazo 1 665 3013 81
Proyectos de inversién en México 1 648 2933 78
Proyectos de exportacion 17 80 371
Subtotal 8 975 13594 51
Aviales v garantias 937 [ 8

A corto plazo se canalizaron recursos a exportadores direc-
tos y sus proveedores por 10 581 millones de ddlares. Para
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producir bienes de exportacién se destinaron 6 550 miltones
de ddlares y a la etapa de ventas, 4 031 millones.

A largo plazo se otorgé financiamiento por un total de 3 013
millones de délares: | 046 millones para proyectos de inver-
sién, 512 para la importacién de bienes de capital, 175 para
adquirir unidades de equipo nacional, | 200 pararestructurar
pasivos de empresas viables con problemas financieros y 80
a las ventas externas de bienes de capital. Aparte, se otorga-
ron 1 010 millones de dolares en avales y garantias, 8% mas
que en 1992,

Adaptacion de los productos financieros

A fin de flexibilizar los productos financieros. se eliminaron
los montos maximos de responsabilidad por empresa para
apoyar al ciclo productivo y se permitié dar plazos de hasta
180 dias en operaciones de mds de un millén de ddélares.
Ademds. sc incorporaron al universo de posibles receptores
de los productos financieros del Banco las ventas de los ex-
portadores indirectos, las realizadas en el mercado nacional
por empresas de sectores prioritarios y las de las compaiias
incluidas en el Programa de Apoyo a la Preservacidn de la
Competitividad de la Industria Nacional. Asimismo, se am-
plid el apoyo para los fabricantes que venden bienes de capi-
tal en el mercado interno a fin de situarlos en igualdad de
circunstancias frente a sus competidores.

Intermediarios financieros

De conformidad con el objetivo de ampliar la participacion
de la banca comercial y otros intermediarios financieros no
bancarios, el Bancomextcanalizé el créditoen 1993 median-
te 21 bancos, 23 arrendadoras financieras, 33 empresas de
factoraje y 26 uniones de crédito. De esa manera, al canalizar
90.7% del financiamiento por medio de intermediarios finan-
cieros. ¢l Banco consolidd sus operaciones de segundo piso.

Con el propdsito de atender las operaciones de comercio
exterior que presentan a redescuento las diversas institucio-
nes de crédito intermediarias. el Bancomext tenfa estableci-
dasendiciembre de 1993 linecas de crédito por mds de 10 000
millones de délares, que se operan con la modalidad de des-
cuento de documentos. El monto de estas lineas sc basa en
los requerimientos de esas instituciones. asi como en sus
programas anuales. Las Ifncas de crédito de intermediarios
financieros no bancarios se duplicaronen 1993 frente a 1992,

Destino del financiamiento

Durante 1993 se continud descentralizando la actividad cre-
diticia para fortalecer la presencia del Bancomext en las en-

tidades federativas. A productores ubicados en el Distrito
Federal se canaliz6 solamente 20%, en tanto que 80% de los
recursos se destind a empresas ubicadas en el resto del pais.
Destacan los créditos otorgados en Nuevo Leén (14%), Ja-
lisco (6%) y el estado de México (6%).

PRODUCTOS FINANCIEROS
® 0 0000000000 000OCOCOEOGNOGNONOSNOOSEOSEOSGONOSEOSEOSOSNDS

Capital de trabajo e Tarjeta Exporta
¢ Capital de trabajo integral

= Capital de trabajo anual
Ventas de exportacion
Corto plazo » A exportadores indirectos
* A exportadores directos
* Unidades de equipo de exportacion

* Proyectos de exportacion

Largo plazo

* Fondeo automidtico de cartera
turistica
* Equipo de transporte
Provectos de inversidgn en Mexico
Unidades de equipo * Tarjeta Exporta
* Unidades de equipo nacionales
* Proyectos de inversién
* Desarrollos inmobiliarios
industriales y de servicios
* Proyectos de ahorro y
cogeneracion de energia

Proyectos de largo plazo

¢ Inversiones accionarias en
empresas en el pais o en el
extranjero
Importaciones
Insumos * fmportacion de insumos
* lmportacién de insumos de
Centroamérica
* Importacién de productos basicos
* Importacién de unidades de equipo
de Estados Unidos
* Importacion de unidades de equipo
de otros paises

Unidades de equipo

Acciones promocionales
¢ Promocion y difusion
e Comercializacion
¢ Capacitacion
= Estudios estratégicos
Garantias
Para Pre-Embarque * A favor del Banco
« A favor del exportador
« Pago inmediato ¢ incondicional
e Global
e Especifico
¢ Preentrega
* Postentrega
* Tender Bonds
e Bid Bonds
¢ Advanced Payment Bonds
¢ Performance Bonds
* Al exportador

Para Post-Embarque

Contractuales (BONDS)
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C U A D R o} 3

CREDITO CANALIZADO MEDIANTE INTERMEDIARIOS FINANCIEROS,
1993

Participacion
porcentual

Banca comercial 821
Fondos de fomento y banca de desarrollo 33
Empresas de factoraje 3.5
Arrendadoras 1.1
Uniones de crédilo 0.7
Total 90.7
Primer piso 9.3

Sectores atendidos

El Banco contribuyé al gran dinamismo que registraron en
1993 las exportaciones de manufacturas y productos agrope-
cuarios; cumplid asi con el objetivode impulsar proyectos de
exportacionen los sectores con mayores ventajas comparati-
vas. Del total de crédito y garantias otorgados por el Banco
en 1993,63.3% sc canalizé acmpresas manufactureras. [7.7%
aagropecuarias y agroindustrialesy 13.3% alas minerometa-
firgicas. E1 5.7% restante se destiné al turismo y la pesca.

Manufacturas v servicios

En 1993 se canalizaron 9 247 millones de ddlares a las em-
presas manufactureras y de servicios: 7 217 a corto plazo y
2 030 a largo plazo. Cabe destacar que 1 935 millones se
destinaron a apoyar las necesidades de capital de trabajo de
las exportadoras. 981 para importar insumos. partes y com-
ponentes que se incorporan aproductosde exportacion, | 354
se orientaron a las ventas directas y 1 269 en apoyo de las
ventas de los exportadores indirectos.

C U A D R o 4

FINANCIAMIENTO OTORGADO POR SECTOR, 1993 (MILLONES
DE DOLARES)

00 000000000 00¢ 000060600000 00000
Seccror 1993
Manufacturero y scrvicios 9 247
Agropecuario y agroindustrial 2 588
Minero-metahirgico 19136
Turismo 704
Pesca 129
Toral 14 604
0000 00000000000 000000000 00000

El financiamiento de largo plazo se destiné a la moderniza-
cion del aparato productivo, fundamentalmente para adqui-
rir bienes de capital, desarrollar proyectos de inversién y for-
talecer laestructura financiera de las empresas. De las 3 274
manufactureras y de servicios atendidas. 2 783 son pequeiias
y medianas.

DISTRIBUCION DEL FINANCIAMIENTO POR RAMA ECONOMICA
(PORCENTAJES)

Productos metdlicos.

maguinaria y equipo Textil. cuero

Jo
Industria de Ia
madera y papel
i
Eléctrica y electrén L
8 mica y
quimica
Pldstico v caucho 13
4 Otros
19

De la actividad manufacturcera destaca ¢l financiamiento ca-
nalizado alaramade productos metdlicos (2 101 millones de
dolares), en especial para las exportaciones de la industria
automovilistica terminal y de autopartes. y el destinado a la de
textil, cuero y calzado, que recibieron 857 empresas: | 926
millones de délares para financiar principalmente las ventas y
la produccién de calzado e hilados texturizados de poliéster.

De las ramas quimica y petroguimica (1 135 millones de
délares) sobresale ¢l financiamiento para las exportaciones
de dcidotereftalico. tereftalato de dimetilo. bases inorgidnicas
y 6xidos. carbonato de estroncio y peliculas fotogrdficas y
rollos.

Ademads. el Bancomext suscribié convenios para:

 desarrollar proveedores. con las cadenas comerciales K-
Mart. Comercial Mexicanay Sears:

= apoyar las operaciones de proveedor de fabricantes de auto-
partes que abastecen a la industria terminal de exportacion,
con la Industria Nacional de Autopartes. A.C..

« financiar todas las etapas que intervienen en ¢l proceso de
produccidn-comercializacion del sector textil v de laconfec-
cion, con el Grupo Financiero Mexival-Banpais.
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Agropecuario y agroindustrial

El crédito otorgado en 1993 a las actividades agropecuarias
y agroindustriales ascendi6 a2 588 millones de délares, 33%
mds que en 1992: | 570 millones para las primerasy | 018
para las segundas. Se beneficiaron 3 722 empresas, entre las
que se encuentran asociaciones rurales, sociedades de pro-
duccion rurales, ejidos, uniones de ejidos, sociedades coo-
perativas, sociedades de solidaridad social, uniones de comu-
nidadesy unionesregionales, en las cuales participan alrededor
de 60 000 productores.

El financiamiento de corto plazo se destiné al apoyodelciclo
productivo (produccion, acopio y existencias), las ventas a
plazo al exterior y las de los proveedores de exportadores
directos. Con estos recursos se impulsaron las ventas a mds
de 30 pafses. A largo plazo se destinaron 368 millones de
délares para impulsar alas empresas agropecuarias que, con-
tando con viabilidad técnica y de mercado, se encontraban
con problemas en su estructura {inanciera. Entre los princi-
pales productos apoyados destacan: ganado bovino. tomates
frescos, café. coliflor, brécoli, garbanzo, frijol, algodén, ajon-
Joli, aceites en bruto, frutas y hortalizas preparadas, levadu-
ras naturales y artificiales, aceites comestibles. productos para
la panaderfa, preparaciones para sopas y cortes de carnes.

PRINCIPALES PROYECTOS AGROPECUARIOS FINANCIADOS

» En Tamaulipas. para aumentar la produccién de celulosa: electrificar y
rehabilitar una unidad ganadera. instalar equipo de riego por aspersién
y adquirir ganado bovino.

En Yucatdn. para producir, empacar y preenfriar hortalizas con
calidad de exportacidn.

En Chihuahua. para construir una nave industrial y adquirir equipo de
refrigeracion. subestaciones eléctricas. trascavos y equipo de
transporte para producir y procesar champiiones.

En Sinaloa. para instalar un sistema de riego por goteo computarizado
para producir tomate,

En Chiapas. para rehabilitar 382 hectdreas de cafetales. con objeto de
mantener ¢ incrementar la capacidad productiva de las empresas.

Proyectos agropecuarios

En el sector cafetalero se restructuraron 6.4 millones de doé-
lares al amparo del mandato establecido por el gobierno fe-
deral para comprar la cartera cafetalera con la banca comer-
cial. Ademds. se canalizaron 57 millones de ddlares. de ma-
nera directa, principalmente para apoyar las actividades de
acopio. beneficio y comercializacién de café. Mediante las
instituciones de crédito intermediarias se canalizaron 132

millones de ddlares, de los cuales 21% se canalizé por con-
ductode labancade desarrollo en beneficio del sector social.

Minero-metaliirgico

Se canalizaron al sector minero-metaltrgico 1 936 millones
de délares, cifra mds de 16 veces superior a fa de 1992.

Los financiamientos de corto plazo ascendieron a 1 836 mi-
llones de délares; los mds importantes fueron los concedidos
para apoyar el ciclo productivo (670 millones) y las ventas
(924 millones). Los de largo plazo sumaron 100 millones de
délares y se destinaron principalmente a la adquisicién de
unidades de equipo nacional e importado, proyectos de in-
versién y a empresas viables con problemas en su estructura
financiera.

Elndmero de empresas apoyadasen 1993 aumentéa 647 (67%
mds que el aflo anterior), en su mayoria empresas por desa-
rrollar (86%). lo que indica una mayor derrama de crédito a
las unidades pequefias y medianas.

Los minerales metdlicos y siderurgicos absorbieron 69% de
los recursos canalizados. en particular el hierro en barras. en
lingotes y en perfiles. y el cobre en barras o concentrado: el
restante 31% correspondié a los minerales no metalicos.

Cabe destacar que al amparo del Convenio para la Preserva-
ciénde la Competitividad de la Industria Siderdrgica Nacio-
nal, suscrito con la Cadmara Nactonal de la Industria del Hie-
rroy el Acero, A.C..y con Industrias Pefioles, S.A ., se logré
un mayor dinamismo en lacanalizacion de recursos al sector.
En este mecanismo participan 22 intermediarios financieros
y se haapoyado a 286 empresas con 375 millones de délares.

Turismo

Elapoyo financieroalas actividades turisticas ascendid a 704
millones de ddélares. que rebasa 2.7 veces lo canalizado en
1992 Ello se explica por ladindmica del sector. el estableci-
miento de convenios condiversos organismos y laentradaen
vigor de nuevos productos financieros.

Se destinaron 412 millones de ddlares a construir y equipar
proyectos turisticos. 179 millones a sanear la estructura fi-
nancierade empresas turisticas. 62 millones a descontar car-
tera generada por la venta de unidades turisticas en desarro-
llos inmobiliarios y 53 millones acapital de trabajoen hoteles.
la adquisicion de autobuses turisticos y publicidad.

Los recursos canalizados beneficiaron a Quintana Roo. que
absorbié 18% del financiamiento, Baja California Sur (10%).
Baja California (10%). Guerrero (8%). ¢l Distrito Federal
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millones de délares, con el fin de establecer un mecanismo
financiero para apoyar a los exportadores centroamericanos
de carne a México. Esta linea tuvo sus primeras disposicio-
nes en octubre. Por otra parte, se establecieron Iineas de cré-
dito con el Banco Do Brasil, Petrobras, el Banco Mercantil de
Venezuela y Banco Sud, por un total de 40 millones de déla-
res, para fomentar las exportaciones mexicanas no petroleras
a Sudamérica.

Con el apoyo financiero del Bancomext se desarrollaron 53
proyectos en el extranjero, en los que participan empresas
mexicanas.

En telecomunicaciones destaca el proyecto de exportacién
de centrales telefénicas digitales para modernizar el sistema
respectivo en la ciudad de Guatemala y zonas aledafias. El
Bancomextotorgd apoyos mediante una linea de crédito con
el Banco Centroamericano de Integracion Econémica.

En el sector petrolero sobresale la asociacién de Mexpetrol,
al 50%, con una compaifiia estadounidense para explotar el
campo petrolero Las Casas, en Guatemala. EI Banco finan-
cié ala parte mexicanay participa como soci0 accionario de
la empresa que desarrollard el proyecto.

En el sector eléctrico debe mencionarse la perforacién de
pozos geotérmicos exploratorios en el macizo volcanico de
Ruiz, en Colombia, porunacompafifa mexicanaasociadacon
una colombiana. Asimismao. en la Repdblica de El Salvador
se asignaron a empresas mexicanas nueve proyectos de ge-
neracion y trasmision de energia.

En turismo sobresale el término de la construccién del Hotel
El Prado, en Santo Domingo, Repiblica Dominicana, por tres
grupos mexicanos.

Por otro lado, se exportaron 200 unidades de transporte de
pasajeros de servicio publico a una cooperativa de transpor-
tistas de Guatemala. L.a banca comercial de este pais apoyard
el proyecto con recursos de la linea Bancomext-Banco Cen-
troamericano de Integracién Econdmica.

En el sector infraestructura se asignd a una empresa mexica-
na el proyecto de construccién de una presa en la Republica
Dominicana.

Banca de inversion

El Bancomextapoyé con créditos, servicios y asesoria finan-
cieros los siguientes proyectos de infraestructura.

» Termoeléctrica Petacalco: se otorgd un crédito directo por
114 millones de délares a siete afios para financiar parcial-
mente la terminacion de las unidades 5 y 6 de esa planta.

* Proyecto Huites: se dio asesoria para financiar la construc-
ciény lapuestaen marchade laplantahidroeléctrica; se otor-
garon garantias por 118 millones de ddlares.

* Petacalco-Topolobampo: el Bancomext actia como fidu-
ciario; ademds, dio asesoria para obtener financiamiento por
250 millones de délares para adquirir dos turbogeneradores.

Por otra parte, el Banco apoy6 empresas cuya actividad estd
relacionada con el comercio exterior mediante la participa-
cién temporal en el capital. En la actualidad se participa en
Impulsora Importadoray ExportadoraNacional, S.A.deC. V.,
(Impexnal), Internacional de Comercio Exterior (Incoex),
Fondo de Capitalizacién e Inversion del Sector Rural (Focir)
¢ Instituto Mexicano de Investigacion Tecnolégica, A.C.
(IMIT).

El Bancomext esta en proceso de constituir una Sociedad de
Inversién de Capitales (Sinca), cuyo objetivo es financiar la
planta productiva nacional aportando capital de riesgo a em-
presas pequefias y medianas con actividades de exportacién
o sustituciéon de importaciones que ofrezcan potencial de
rentabilidad, asf como proporciondndoles valor agregado
mediante asistencia técnica y administrativa,

Fuentes de recursos

El Bancomextse ha caracterizado por ser una institucién pio-
nera en desarrollar e instrumentar nuevos mecanismos de fi-
nanciamiento. Suestrategia de captaciénde recursosen 1993
se basden tres premisas fundamentales: diversificar las fuen-
tes de fondeo, innovar operaciones y reducir costos. L.o ante-
rior se ha reflejado en beneficios para la comunidad expor-
tadora, toda vez que se ha logrado otorgar financiamiento
adecuado alas necesidades de los clientes y abrir nuevos mer-
cados para que entidades mexicanas fondeen directamente sus
operaciones.

En 1993 el Bancomextcaptorecursosdel exteriorpor 1 1 886
millones de délares, lo que representé un crecimiento de 93%
conrespecto al afio anterior. Se continué con el desarrollo de
mecanismos de financiamiento no tradicionales, como las
emisiones de papel de lainstitucion en los mercados de dine-
ro y de capitales internacionales y el empaquetamiento de
operaciones con la garantia del EximBank de Estados Uni-
dos, conocido como Bundling Plus. La captacion de fuentes
no tradicionales representd 92% de la total. Entre las opera-
cioncs cfectuadas ¢l afo pasado destaca el establecimiento
en julio de 1993 de una linea con el Eximbank de Japén por
15 000 millones de yenes para apoyar proyectos de coin-
Version mexicano-japoneses.

El Banco cuenta con diversos instrumentos de captacién de
recursos de libre asignacion a corto. mediano y largo plazos
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PRINCIPALES PROYECTOS DE PROMOCION INTERNACIONAL
(ACUERDOS)

Consejo para el Desarrollo del Comercio Exterior Chino, de Taiwan.

¢ Centro de Desarrollo e Inversiones para la Industria. de Taiwan, para
promover la inversion.

* Long Term Credit Bank de Japon.

» Centro para la Promocidn de Importaciones Procedentes de Paises en
Desarrollo, de Holanda, para desarrollar proyectos de los sectores
ferreteros, articulos de piel y autopartes por un monto de 450 mil
florines.

¢ Instituto Belga de Comercio Exterior, para fortalecer el comercio

bilateral entre México y Bélgica. intensificar el intercambio de infor-

macién y tecnologia y aumentar la capacitacion de personal técnico.

Direccion General de Relaciones Econdmicas Internacionales del

Ministerio de Relaciones Exteriores de Chile. para incentivar los

encuentros cmpresariales bilaterales. misiones comerciales, ferias

internacionales y cursos de capacitacion en comercio para funcionarios
de ambos paises.

Américadel Sur,y el convenio parala Promocién del Parque
Industrial Atitalaquia en Hidalgo.

En el dmbito del impulso a la cultura exportadora regional,
se establecieron acuerdos de colaboracidén con las universi-
dadesde Tamaulipas y Guadalajara, asi como con el Instituto
Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey. Este
ultimo, ademads, apoyard con asistencia técnica a las empre-
sas pequenas y medianas. En cuanto a los aspectos interna-
cionales, se establecieron acuerdos con Taiwan y Japon para
estrechar los lazos comerciales y de informacién. y se firma-
ron convenios con paises de Europa y América Latina.

En materia de promocién de inversiones se establecio un
acuerdo con la consultora Price-Waterhouse para atraer in-
versiones provenientes de Canada y Estados Unidos. Tam-
bién se debe mencionar el acuerdo que el Bancomext, en
coordinacion con la Secofi, establecio con la Unidn Europea
paracelebraren los préximos cinco afios foros de promocién
de coinversiones entre cmpresarios niexXicanos y europeos en
los sectores agropecuario, agroindustrial, pesquero. de mue-
bles, autopartes. disefio, farmacéutico y plastico,

Proyectos de desarrollo de exportaciones

Como parte de ta promocion selectiva de exportaciones el
Bancomextcontinud impulsando proyectos en sectores prio-
ritarios para incrementar las ventas de pequenas y medianas
empresas a mercados determinados (Proyectos Region-Pro-
ducto-Mercado). En 1993 estuvieron en operacion 16 pro-
yectos Region-Producto-Mercado en los cuales se estable-

cieron compromisos firmes entre las empresas mexicanas y
los compradores extranjeros. Ademds, se promovieron 34
proyectos adicionales, cuyo grado de avance era menor, pues
serealizaron actividades de envio de muestras y contramues-
tras, negociacion de las cotizaciones, decision sobre los me-
jores medios de transporte, adecuacion de los productos al
mercado de destino. Asimismo, se estudiaron 60 iniciativas
que han detectado un posible nicho de mercado o una oferta
potencial. Mediante los proyectos Regidn-Producto-Merca-
do se lograron exportaciones por 74 millones de ddlares en
1993.

Los principales destinos de los proyectos agricolas y agroin-
dustriales son América del Norte y Europa. En cuanto a los
proyectos del sector textil y confeccidn los principales mer-
cados de destino son Dallas, Chicago, Montreal y Toronto.
Los productos que registraron mayor demanda fueron: cami-
sas, jeans, pantalones de vesur, lenceria y prendas de mez-
clilla. Eneste sector se enfrenta una fuerte competenciaen cl
mercado internacional, por lo que es necesario redoblar los
esfuerzos paraclevarla competitividad de la industria mexi-
cana. En el calzado se haencontrado un nicho de mercado en
Alemania, a donde se exportan botas vaqueras. En lo refe-
rente a automovilistica y autopartes. los proyecctos que sc
consideran se orientan principalmente a América Latina.

Un conjunto importante de proyectos consisten en desarro-
llar proveedores acadenas de tiendas departamentales, terre-
no en que existen proyectos para cadenas estadounidenses,
canadienses y francesas. Entre los proyectos en operacion
destacan los siguientes:

* Mango al Benelux. En 1993 participaron cuatro importado-
res, dos de Bélgica y dos de Holanda. asi como cinco expor-
tadores: tres de Sinaloa y dos de Colima. Se envié un total de
35 contenedores de mango de las variedades Kent, Haden y
Tommy Atkins que tienen gran aceptacion en ese mercado.

e Uva al Reino Unido. Con el objetivo de diversificar merca-
dos y conseguir mejores precios se decidié promover el pro-
ducto en el Reino Unido, donde se detectd un nicho de mer-
cado. Sonora se ha caracterizado como un productor de uva
blancaen la temporada mayvo-junio. Se logré colocar 300 000
cajas de uva a diferentes supermercados ingleses que han
quedado satisfechos por haber recibido uva de calidad.

e Exportacion de cdrnicos a Jupon: res, pollo y cerdo. Parti-
cipan cinco empresas en el proyecto. En 1993 se registraron
ventas por 15 millones de ddélares, principalmente de carnce
de cerdo. Ademas. se realizan gestiones para ampliar el pro-
yectoa Coreay Singapur, con fa asistencia téenicade exper-
tos en cortes de estos parses.

e Exportacion de alimentos al sur de Estados Unidos. Se de-
tecto un gran interés por adquirir hortalizas y comida tipiea.
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rante 1993 el Bancomext continud apoyando a las empresas

mexicanas en su esfuerzo por elevar su productividad y por ende su

capacidad competitiva en los mercados internacionales. La estrategia

se orientd a aumentar el niimero de usuarios para incorporar a mds

| empresas pequefias y medianas. Ademds, se logro que las condiciones

financieras en que la institucion ofrece sus recirsos fueran mas

competitivas en cuanto a tasas de interés y plazos

! L]

El principal mercado de destino es Dallas. La comunidad
empresarial mexicanaestd muy interesada en ser proveedora
de este mercado y algunas companias estdn adecuando su
producto. Se esperaque en 1994 muchas de éstas logren con-
solidarse como exportadoras.

s Vegetales congelados a Alemania. Las ventas de brocoli,
principal producto exportado, tuvieron un valorde 2.5 millo-
nes de dolares. Asimismo, ¢l jugo congelado y concentrado
de pina han logrado ingresar a ese mercado. Los productos
mexicanos han podido colocarse en el mercado por su cali-
dad y competitividad, no obstante tener un tratamiento aran-
celario desfavorable.

¢ Vidrio soplado a Espaia y Suecia. Se realizaron diversas
acciones. como participar en la Feria Intergift de Articulos
de Regalos y Decoracién en Espafa en septiembre. Adicio-
nalmente, se efectuaron negociaciones en Suecia. En 1993
las empresas participantes en este proyecto exportaron mas
de un millén de délares.

o Textil v confeccion a Alemania. En 1993 se continud con Ja
estrategia de promocidn de las exportaciones de productos
textiles y confeccionados. Los aspectos que contribuyeron a
que las empresas desarrollaran mejores mecanismos de pro-
duccién y comercializacidn de sus productos en el extranjero
fueron, entre otros, la deteccién de empresas con potencial
exportador, la asistencia técnica recibida de la Sociedad de
Cooperaciéon Técnica Alemana GTZ: el incentivo a la inte-
gracion vertical y alianzas estratégicas de las empresas a fin

de obtener costos mas bajos. Las empresas exportadoras par-
ticiparon en las ferias internacionales de Igedo-Dessous de
lenceriay ropade dormir, Kind und Jugend de ropa para nifio.
y Heimtextil de confecciones parael hogar. Las empresas que
participaron en el proyecto exportaron en 1993 2.1 millones
de dolares.

® Subcontratacion de productos y servicios de la ramametal-
mecdnica. Como resultado de las acciones promocionales se
concretaronen 1993 operaciones paralamanufacturade ven-
tiladores y fundicidn de aluniinio para postes y bases para
tluminacién de exteriores. ademads de detectar oportunida-
des para fabricar partes para motor. A principios del afio sc
cerrd un contrato para el suministro de 200 cajas metdlicas
mensuales, como resultado de la Mision Comercial Dallas-
Monterrey. Se detectaron también posibilidades de exportar
bridas de acero inoxidable para el mercado de Dallas. Las
exportaciones generadas en 1993 ascienden a 3 millones de
dolares.

® Desarrollo de proveedores de Sears. Lin julio de 1993, se
firmé un convenio de colaboracién entre Sears Roebuck &
Co. y el Bancomext, ¢l cual tiene el proposito fundamental
de desarrollar a cmpresas mexicanas como proveedoras per-
manentes de Sears en una variedad de productos (principal-
mente de los sectores textil y confeccion, cuero y calzado.
herramientas y autopartes) para que se comercialicen en al-
gunas de las 868 tiendas Sears que opcran en Estados Uni-
dos. Asimismo, sc llevaron a cabo seminarios en diferentes
estados de la Republica sobre politicas de seleccion de pro-
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veedores de Sears para empresas identificadas con potencial
exportador a esta cadena departamental, cuyos expertos téc-
nicos instruyen a las empresas en tres materias: produccién,
ventas y finanzas, con el objetivo de adecuar los productos a
sus requerimientos.

e JC Penney. Con esta cadena departamental se concretaron
en 1993 operaciones a corto plazo por 1.2 millones de déla-
res y a largo plazo por 4 millones; los productos de interés
son lenceria, camisas y pantalones.

Proyectos de inversion

En 1993 el Bancomext realiz6 una promocién muy activaen
materiade proyectosde inversiony alianzas estratégicas entre
empresas mexicanas y extranjeras. Se concretaron 65 pro-
yectos de inversion extranjera con un valor de 245 millones
de ddlares. Por paises destacan la participacién de Canada
con 33 proyectos, Estados Unidos con 18, Espafia y Alema-
niacon 5y 3, respectivamente. Los sectores productivos que
se beneficiaron en mayor medida de este flujo fueron los de
servicios, agroindustrial, textil y confeccidn y construccién,

En la promocién de la inversién extranjera sobresalen como
instrumentos importantes las misiones de inversionistas o los
encuentros empresariales, que tienen por objeto dar a cono-
cer los proyectos de compafias mexicanas y extranjeras in-
teresadas en diversas formas de asociacidn.

Cabe sefalar que en marzo se llevd a cabo el Primer Foro
Agroindustrial México-Comunidad Europea en la Ciudad de
México. Este foro se realizé en el marco de las acciones de
cooperacién entre México y la Unién Europea. Tuvo como
propdsito apoyar a empresarios mexicanos y europeos en la
identificacién de contrapartes interesadas en alianzas estra-
tégicas para producir y comercializar productos agropecua-
rios. Participaron 113 empresas europeas y 200 mexicanas.
Contdtambién con especialistasen normas de empaque, regu-
laciones sanitarias y comercializacién.

Los sectores donde se detecté mayor interés de las empresas
europeas y mexicanas para hacer negocios, tanto en materia
comercial como de coinversiones, fueron hortofruticolas fres-
cos y en conserva, productos del mar y pecuarios, principal-
mente en las ramas porcicola y avicola. Como resultado del
foro, aproximadamente 30 empresarios europeos visitaron
plantas en México y cerca de 70 compaiifas mexicanas acor-
daron enviar muestras. En el dmbito regional se llevaron a
cabo foros en los estados del sudeste con el propdsito de
detectar proyectos de inversidn en el sector pesquero, espe-
cificamente en laactividad acuicola. Dichos encuentros con-
taron con la participacién del Bancomext, el Fociry el Grupo
Financiero del Sureste, ademads de la colaboracidon del Cole-
gio Nacional de Economistas y los colegios de economistas

de Mérida, Campeche, Tabasco y Oaxaca, en coordinacién con
los gobiernos de esos estados.

Servicios de informacion, asesoria
y capacitacion

El Bancomext proporciona a las empresas que exportan o
tienen potencial para hacerlo un conjunto de servicios com-
plementarios para participar de manera competitiva en los
mercados internacionales. Se ofrecen servicios de informa-
cidn, asesoria y capacitaciéon mediante el Centro de Servi-
cios al Comercio Exterior (Cescex).

Informacion

En el Cescex se atendid a 10 191 usuarios en sala, lo cual
representa un incremento de 43% frente a igual periodo del
afio anterior (7 106 usuarios). Mediante el servicio Pregun-
ta-Respuesta se contestaron 6 303 consultas y se redujo el
tiempo de respuesta de 7.6 dias promedio en 1992 a 3.7. En
1993 se incorpord el sistemade informacién desarrollado por
la Secofial Cescex. Este sistema contiene informacién sobre
las importaciones y las exportaciones por fraccién arancela-
ria, entidad federativa, aduanas y paises de origen y destino.
Ademds, incluye un catdlogo de empresas y las balanzas
comerciales de México con el resto del mundo. En 1993 se
realizaron 785 perfilesy 37 estudios de mercado de unaamplia
gama de sectores, entre los que destacan alimentos, muebles,
articulos de regalo, autopartes, confecciones, calzado y qui-
mico-farmacéutico. Esta informacién se encuentra a dispo-
sicion de las empresas interesadas en las direcciones regio-
nales y estatales del Banco. Las consejerias comerciales de-
tectaron 7 232 demandas comerciales y 445 oportunidades
de inversién.

Asesoria

Se realizaron 1 125 asesorfas sobre diversos conceptos de
comercio exterior, tales como regulaciones arancelarias y no
arancelarias para la exportacién de mercancias a Estados
Unidos, la Unién Europea y paises latinoamericanos: docu-
mentos, tramites y dependencias que participan en el comer-
cio exterior; formulacién de precios de exportacion, progra-
mas de fomento, etcétera.

Capacitacion

En 1993 se realizaron 188 cursos sobre topicos relacionados
con el comercio exterior. Participaron 2 934 representantes
de empresas, intermediarios financieros, universidades y
funcionarios del sector publico, entre otros. @



