Las relaciones economicas
de Meéxico con la Union
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stados Unidos es el mercado mds grande del mundo; sin

embargo, los 15 pafses de la Unién Europea, como blo-

que, constituyeron en 1997 un mercado de 1.720 billones
de ddlares, con practicamente el doble de las importaciones de
aquél. En 1998 México exporté a la Unién 3 909 millones de
délares, 1.9% menos que en 1997, cuando ascendierona 3 987
millones.

En 1980 las exportaciones mexicanas con ese destino fue-
ronde 2 465 millones de délares. Ello significa que durante el
periodo de ese afio a 1998 se incrementaron 58.5%, a una tasa
anual de 3.2%. En contraste, las exportaciones totales de Mé-
xicoen el mismo lapso crecieron 657.5%, a una tasa anual de
36.5%. Como consecuencia de ese raquitico incremento, la par-
ticipacién de la Union Europea como mercado para los produc-
tos mexicanos pasé de 16.1% en 1980 a Gnicamente 3.3% en
1998.

Las importaciones originarias de la Unién Europea, porel
contrario, han tenido un desempefio mds dindmico, al pasar de
2 937 millonesen 1980a 11 713 millones en 1998, de tal ma-
nera que la importancia de este bloque como proveedor sélo
descendié de 15.2 a 9.4 por ciento.

De 1980 a 1998 el saldo comercial de México con ese bloque
ha sido negativo y creciente. S6lo durante el periodo 1982-1987
tuvo signo positivo para el pais debido a que las importacio-
nes cayeron por la recesién de México, en tanto se exportaba
un gran volumen de petréleo a Europa.

En 1998 el déficiten el intercambio con la Unién Europea
fue de 7 804 millones de délares, pero llega a 8 417 millones
si se excluyenlasexportaciones de petréleo. Ambas cifras son
las mds altas del periodo considerado.
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omando como base los datos de 1998, Alemaniaes el prin-

cipal socio de México. pues el comercio total de éste con

la nacién germana fue de 5 710 millones de délares. Esta
fue también lamayor adquirente.con | 152 millones de ddlares.
El segundo lugar lo ocupa Espaiia, con 715 millones., aunque
de este total 429 millones son de petréleo.

Eltercercliente es el Reino Unido, al que se enviaron pro-
ductos por 639 millones de délares. de los cuales tinicamente
47 millones fueron de petréleo. Le siguen. en orden de im-
portancia. Francia, con 403 millones, y los Paises Bajos, con
351 millones (62 millones de petrdleo). Estos cinco paises
absorben 83.4% de las exportaciones mexicanas a la Unidn
Europea.

En el mismo periodo, las ventas a Bélgica ascendieron a
230 millonesyaltaliasumaron 181 millones. Eloctavocliente
es Portugal, al que México vendio 87 millones de délaves, de
los cuales 69 millones fueron de petréleo. Las exportaciones
alos otros siete paises miembros de la Unidn Europea ascen-
dieron a 143 millones de dolares.

Conviene sefialar que, de todos los integrantes de la Unién
Europea, Alemania, los Pafses Bajos y Luxemburgo fueron los
tnicos que en 1998 incrementaron sus adquisiciones de bie-
nes mexicanos. por434. 90y 3.3 millones de ddlares. respec-
tivamente. El mayor decremento se presenté con Espana, 224
millones, seguida de Bélgica, con 142 millones, ¢ Itaha, con
92.4 millones.

# Consultor empresarial, OGASA <argomez@muail.internei.conn.
mx>
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relaciones econdmicas méxico-unién europea

ESTRUCTURA DE LAS EXPORTACIONES MEXICANAS
A LA Noy Evrorea

aconcentracion en la estructura de laexportaciéon mexica-
na hacia América del Norte también se presenta en la des-
tinada a la Union Europea. En 1997 los diez principales
productos de exportacion a ese bloque representaron 44.8% del
total, en tanto que en 1998 absorbieron 41.4 por ciento.
Conviene senalar que este ligero descenso en el grado de
concentracion es resultado de la pérdida de la importancia del
petréleo. debido a la caida de su precio internacional, pero aun
asi continta siendo el principal producto que se remite a Europa:
en 1998 constituyd 15.6% de laexportacion total, en tanto que en
1997 representd 20.9%. Le siguen en importancia los motores
de cilindrada mayora I 000 cm® (5.9%); los vehiculos de cilin-
dradamayora | 500cm’, peroinferiora?2 500 cm? (5.5%}); partes
y accesorios de maquinas parael procesamiento de datos (3%):
motores de émbolos (2.3% ):azicar(2.1%); caté sin descafeinar
(2.1%); penicilinas (1.4%), y camisas para motor (1.3%).
Asimismo. a las 100 principales fracciones arancelarias de
exportacién mexicana a esaregion correspondio 78.2% del to-
tal de productos vendidos aese bloque en 1998.

STRIBUCION GEOGRAFICA DE LAS IMPORTACIONES
PROVENIENTES DE LA Union Evrorea

lemania también es el principal proveedor de México. En

1998, se importaron de aquélla bienes por 4 558 millones

de délares. Porello, el saldo con este pais también es el mds
cuantioso (3 405 millones). Le siguen, en orden de importancia,
Italia, Francia, Espaiay el Reino Unido, de tal manera que los
cinco suministraron productos por 9 882 millones de délares,
equivalente a 84.3% de las compras de México a la Uni6n Eu-
ropea.

ESTRUCTURA DE LAS IMPORTACIONES PROVENIENTES
DE LA UNION  UROPEA

n 1998 las importaciones desde la Uniédn Europea ascendie-
rona 11 713 millones de délares y. al igual que las proce-
dentes de Estados Unidos, estdn muy diversificadas. Asf,
en las diez principales fracciones arancelarias de importacién
se consignd solo 10.4% de las importaciones de ese origen.
Tres de estas fracciones corresponden a las demds partes y
accesorios de vehiculos y otra a partes para motores de émbolo,
equivalentes a 5.3% del total. Los otros productos corresponden
a las demds mdquinas y aparatos mecdnicos (!.1%), gasolina
(0.9%). partes para fabricar miaquinas de escribir y calculadoras
importadas al amparodel régimen de la Regla Octava (0.8% ), los
demas medicamentos (0.8% )., mdquinas de moldear por sopla-
do (0.8%) y mdquinas para hilar textiles (0.7%).
Esta diversificacion también se manifiesta en que las 100
principales fracciones arancelarias de importacion procedente

de Ia Unién Europea sélo representaron 37% del total de ese
origenen 1998.
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e acuerdo con cifras de la Direccién General de Inversién

Extranjera de la Secofi, al mes de diciembre de 1998 ha-

bia 15 532 empresas mexicanas con inversion extranjera;
de éstas, 3 485 tienen participacion de capital originario de los
paises miembros de la Unién Europea.

El principal inversionista por nimero de empresas es Espa-
fia, que participaen 818 (23.5%), seguido de Alemania en 622
(17.8%),el Reino Unido en 520 (14.9%), los Paises Bajosen452
(13%), Franciaen 424 (12.2%), Italiaen 333 (9.6%); los otros
nueve paises miembros de ese bloque participan en 316 socie-
dades (9%).

En el monto de la inversion extranjera recibida en México
durante el periodo 1994-1998 (41 232.8 millones de délares),
la procedente de la Unién Europea participé con 32%, al mate-
rializarse inversiones de ese origen por 8 670.2 millones de d6-
lares.

En este sentido, los principales paises inversionistas perte-
necientes ala Unién Europea son: Reino Unido, con 32.7%; los
Paises Bajos, 30.5%; Alemania, 19%; Espafa, 7.2%; Francia,
5%; Suecia, 2.1%; Bélgica, 1.2%, y el restode los paises, 2.3 por
ciento.

Los principales sectores a los que se dirigid la inversién eu-
ropea son el de servicios, con 35.2%; el comercio, con 24.3%;
la construccién, con 3.1%; los transportes y comunicaciones,
1.4%; el sector agropecuario, 1.1%; mineriay extraccion, 1.1%,
yelectricidad y agua, 0.3%. No obstante, el segundo sector mds
importante es laindustria manufacturera, con 33.5%, en particu-
lar la industria automovilistica; la fabricacion y reparacién de
maquinaria y equipo; laimprenta, editorial e industrias conexas;
la fabricacion de sustancias y productos quimicos; la fabrica-
ci6n de maquinaria, equipo y accesorios eléctricos; la industria
farmacéutica; la elaboracién de productos pldsticos, y la fabri-
cacién de sustancias quimicas bésicas.

Enelsectorde servicios, 91.3% de las empresas se concentra
en las ramas de servicios profesionales, inmobiliarios, res-
taurantes, hoteles, agencias de viajes, servicios de instituciones
crediticias y bancarias, servicios financieros, servicios de inter-
mediacién comercial e instituciones de seguros y fianzas.

Enelcomercio, 97.1% de las empresas se ubicaen el de pro-
ductos no alimenticios al mayoreo; comercio de alimentos, be-
bidas y tabaco al mayoreo, y comercio de productos no alimen-
ticios al menudeo en establecimientos especializados.

Por otro lado, importa mencionar que 1 812 de las empresas
con capital originario de la Unién Europea se ubican en el Dis-
trito Federal (52%); en el Estado de México, 400 (11.5%); en
Quintana Roo, 216 (6.2%); en Jalisco, 171 (4.9%); en Nuevo
Ledn, 110(3.2%); enPuebla, 106 (3.0%); en Baja California Sur,
80(2.3%): y enel resto de los estados, 590 (16.9%).
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COMENTARIOS

orsudimensiénen laeconomia mundial. la Unién Europea

constituye el mayor mercadodel mundo. Sinembargo. lare-

lacion comercial de México con ese grupo de paises no co-
rresponde a su importancia. yaque las exportaciones mexicanas
con ese destino sélo cubre 0.2% de las importaciones totales.

Esta situacién obedece a que durante los Gltimos 18 afios las
ventas de México conese destino han crecido mucho menos que
las totales. Por tal motivo la Unién Europea, como mercado para
los productos mexicanos ha pasado de absorber 16.1% en 1980
atnicamente 3.3% en 1998. En este dltimo afio las exportacio-
nes a dicho bloque declinaron 1.9%. en tanto que las importa-
ciones deese origencrecieron 18.1%. Asi. el déficitconla Unidn,
que se ha incrementado continuamente, alcanzd un monto sin pre-
cedente de 7 804 millones de délares y. sin incluir al petréleo.
de 8 417 millones. Asimismo, las exportaciones mexicanas a
dicho bloque muestran una gran concentracion, ya que los cin-
co principales clientes de México —Alemania, Espana. Reino
Unido. Francia y Paises Bajos— absorben 83.4% del total de las
exportaciones a la region.

Laestructura de las exportaciones a ese bloque. al igual que
las efectuadas a América del Norte, estdn muy concentradasen
unos cuantos productos, porlo que las diez principales fraccio-
nes arancelarias abarcaron41.8% de las ventasen 1998. Asi, los
productos automovilisticos se constituyeron como el principal
bien de exportacién (17.2%), seguido del petréleo (15.6% ), las
partes y accesorios para maquinas para el procesamiento de datos
(3%). el azticar (2.1%), el café sin descafeinar (2.1%) y las pe-
nicilinas (1.4%).

Alemania también es el principal proveedor de México. se-
guido por Italia, Francia. Espaiay el Reino Unido, naciones de
las que en conjunto procede 84.3% de las compras a la Unién.
Las importaciones provenientes de Europa estan mds diversi-
ficadas ya que las diez principales fracciones responden por
10.4% del total adquirido y los 100 principales productos im-
portados de la Unién Europea sélo constituyen 37% del total.
En contraste, los 100 principales productos exportados por Méxi-
co aese bloque responden por 78.2% de los envios totales.

Enmateriade inversion, larelacién con la Unién Europeaes
mucho mas importante ya que, como bloque. es el segundo
inversionista mas importante en México. con 21% del total de
inversion recibida en el perfodo 1994-1998. Por pafses los eu-
ropeos también son muy importantes, yaque el Reino Unido. los
Paises Bajos y Alemania se ubican en segundo, tercero y quin-
to lugares, en tanto que los miembros del TLCAN, Estados Uni-
dos y Canadd, ocupan los sitios primero y cuarto.

APUNTES FINALES

tin de obtener condiciones adecuadas de acceso de los pro-
ductos mexicanos en los mercados externos. el gobierno
haemprendido numerosas medidas que incluyen negocia-
ciones para eliminar barreras arancelarias y no arancelarias. Con
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la firma de tratados de libre comercio se ha establecido un mar-
copreferencial en paises cuyos mercados son atractivos paralos
exportadores mexicanos.

Los productos mexicanos entran en el mercado europeo al
amparo del Sistema Generalizado de Preferencias Arancela-
rias y el tratamiento de nacidon mds favorecida (NMF). Asi, a
pesar de que algunos gozan de un trato preferencial gracias al
SGP de la Union Europea, pagan aranceles muy elevados. como
lacerveza (149%)y las fresas congeladas sin adicion de azticar
(13%); en otros casos la diterencia entre et arancel del SGP y
de NMF es minimo, como en el del aguacate (3.5 a 6 porcien-
to, en tanto que el arancel NMF es de 4 a 7.5 por ciento). tequila
(1.3 ecu/%vol/hl+5ecu/hl cuando el arancel NMF es 1.6 ecu/
% vol/hl+10ecu/hl). garbanzo (2% en tanto que ¢l de NMF es
3%), etcétera.

Otros productos noincluidos enel SGPcon altos aranceles son
eljugo de naranja (18.4% a 40.6% +24.8 euros por 100 litros) y
las manufuacturas de plastico, 7.3% . Enel caso del caté crudoen
grano se paga un arancel de 4% . aunque no hay produccionen la
Unién Europea.

En esas circunstancias. las negociaciones con la Unidn de-
berdn tender aeliminarlos arancelesy los picos arancelarios en
productos mexicanos conposibilidades reales de mercadoen Eu-
ropa.

Laevolucién de las exportaciones mexicanas a Estados Uni-
doshasido favorable, debido a que es el mercado individual mds
grande del mundo y aque el TLCAN provee de un marco prefe-
rencial; sin embargo, las exportaciones a Canadd han registra-
do un decremento de 30.4% durante los dos tltimos afios. Las
realizadas a los otros paises con los que México tiene tratados
se hanincrementado. pero en tan poca cuantia que la proporcion
del total de exportaciones con esos destinos es cada dia menor.
excepto las que se remiten a Centroamérica, donde aumentaron
una milésima en 1998.

Poresto se puede concluir que los mecanismos utilizados por
el gobierno mexicano paraeliminar obstaculos alas exportacio-
nes no han sido complementados con unadifusién adecuada de
los nichos promisorios enesos mercados ni con medidas de pro-
mocidn apropiadas.

Asi, en las negociaciones con la Union Europea, ademds de
buscarse el trato preferencial para los productos mexicanos, se
deberd lograr acceso a los mecanismos promocionales de que
dispone ese blogque tanto en materia de exportacion como de in-
versiones.

La promocion de inversiones extranjeras es primordial en
larelacién de México conla Unién Europea. Baste mencionar
que, por ejemplo, de los diez principales productos que se re-
miten al viejo continente. siete de ellos los fabrican y expor-
tan empresas con inversién europea en México (los otros tres
sonel petréleo, el aztcar y el café sin descafeinar). Asimismo,
endichapromocion deberd prestarse especial atencidénalades-
concentracion regional de la inversion extranjerua, pues por
ahora 63.5% de las empresas con capital europeo se ubica en
el valle de México (52% en el Distrito Federal y 11.5% en el
Estado de México).



