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palabra es un atributo de los seres

umanos. La comunicacién que ella hizo
posible lo abri¢ a la sociabilidad y mejord
de manera notable con la creacién de la
escritura. Con el libro aumenté la capaci-
dad de memoria de la humanidad y ésta
super6 la barrera del tiempo y del espacio.
Con el intercambio de informacion se
compartié lo util y provechoso, se
acrecenté al bagaje intelectual y se
alargaron el brazo y la fuerza y con ello el
dominio de la naturaleza.’

El mayor conocimiento y su divulgacién por
medio de las palabras han sido la base del
desarrollo social. El esplendor de las
sociedades coincide con la produccion
grafica y, desde que se definié el subdesa-
rrollo como un estado previo al desarrollo
socioeconémico, la educacion se establecio
como la piedra angular de su superacion.
De Mesopotamia proceden los primeros
textos en tabletas de piedra con escritura
cuneiforme; los egipcios fueron pioneros
en emplear la tinta y una materia ligera, el
papiro, muy parecido al papel actual; en la
ribera del Mediterrdneo oriental se creé el
alfabeto consonéantico y se redacté la
Biblia, el fibro que més trascendencia ha
tenido; los chinos descubrieron el papel, la
impresion de textos y dibujos por medio de
planchas y la encuadernacién; con los
griegos el libro desbord¢ a los recitadores
profesionales y, concebido para la lectura
individual, en lo que hoy se conoce como
ensayo, circulé de manera comercial entre
los ciudadanos y dio lugar a bibliotecas
particulares; de los romanos baste decir
que son los responsables de transmitir la
escritura alfabética a la actual Europa

1. Hipdlito Escolar Sobrino, Manual de fa historia
del libro, Editorial Gredos, Madrid, 2000.

Occidental; mientras Europa se sumié en la
oscuridad los paises arabes, con base en un
papel abundante y barato, mantuvieron a
flote el conocimiento acumulado hasta
entonces, alcanzando un desarrollo sin
precedente en la historia; la imprenta fue
causa y efecto del renacimiento literario,
artistico y cientifico de Europa y piedra
angular del nacimiento del capitalismo. El
imperio espafiol, a pesar de que no tuvo un
liderazgo en materia editorial, incubd la
obra cumbre de la literatura universal: Don
Quijote de la Mancha. Paises como
Alemania, cuna de la imprenta, Italia y
Francia fueron los primeros en capitalizar la
radical innovacion y mas tarde, junto al
avance del capitalismo, fueron las naciones
del noroeste europeo y su extension a
América del Norte los que ocuparon la
vanguardia de la industria editorial.
Mencion aparte merece el esfuerzo
realizado por la Unién de Republicas
Socialistas Soviéticas que aposté todo a

la educacién y el crecimiento de la industria
editorial, con lo cual se gané durante el
decenio de los sesenta el liderazgo por
numero de titulos publicados.

De cara al caracter especial o estratégico
de la educacion y la produccion editorial
para el desarrollo, lo cual justifica un
tratamiento economico especial, fuera del
mercado y con prerrogativas fiscales hasta
su distribucién gratuita, sorprende la falta
de unanimidad tedrica.

Segun resefian Diaz Mier y Galindo
Martin,? para Adam Smith la educacién
marcaba las diferencias entre los trabajos

2. Miguel Angel Diaz Mier y Miguel Angel Galindo
Martin, “Una brecha amplia: cultura y desarrollo
econdmico”, Informacién Comercial Espaniola,
nam. 792, junio-julio de 2001, pp. 31-40.

que pudieran desempefiar los agentes
econémicos. Gracias a ella los individuos
estarian menos expuestos a caer en la
supersticién y a sequir las ideas defendidas
por demagogos; de esta manera se
consolidaria la estabilidad y la seguridad de
la propiedad, todo lo cual era favorable al
crecimiento econdmico. Alfred Marshall
consideraba que el gasto en educacion era
tan productivo y benéfico como la
introduccién de maquinaria. En contraste,
Ludwing von Mises opinaba que la
educacién deberfa limitarse a ensefar a
leer, a escribir y a aprender matematicas,
porque mas alld de esto crearfa una
dependencia de las ideas del grupo politico
o partido en el poder. Friedrich von Hayek
pensaba que la educacion publica era una
especie de despotismo administrativo o de
excesivo poder sobre la mente de los nifos.
Y para Marx la educaciéon publica abarata-
ba el costo de la mano de obra, con fo cual
los empleadores obtendrian mayores
beneficios de su empleo. Conforme a lo
expuesto por Diaz Mier y Galindo Martin, la
teoria neoclésica considera la educacién y
la cultura como variables ex6genas. Desde
esta perspectiva, a partir de la hip6tesis de
fa presencia de rendimientos decrecientes
se llega a la convergencia entre las
economias sin necesidad de que intervenga
el sector publico. En el pensamiento
keynesiano las medidas de estimulo al
gasto publico son bienvenidas, aunque
expresan preferencia por la construccion de
carreteras u hospitales.

Los modelos de crecimiento endégeno son,
a juicio de los autores referidos, los que
més relevancia han dado a los conceptos
de aprendizaje y los rendimientos en escala
creciente. En este marco el crecimiento
economico se puede obtener mediante
externalidades ligadas a la inversion en
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carestia que estorbaba la propagacién de la
cultura, impedia el libre desarrollo del
periodismo mexicano, limitaba a la

industria librera, estancaba a la industria
grafica y desalentaba y restringia la |
produccién literaria y cientifica del pais.” El
gobierno federal, a solicitud de la industria
editorial, fundé PIPSA con el objetivo de,
mediante la produccién y el control de las
importaciones, abastecer y regular los
precios del papel sin afanes de lucro. Con
el tiempo, esta empresa gubernamental, si
bien logré su objetivo de proveer el
insumo, se convirtié en un instrumento de
control de las empresas editoras y su oferta
se rezag6 en calidad y precio.®

Junto al abasto vy la regulacién del precio

del principal insumo material, desde
principios del decenio de los cuarenta y !
hasta 1967 la industria editora de libros ‘
goz6 de la exencion de los impuestos sobre

la renta e ingresos mercantiles. A partir de
1968 se les gravd con 50% de dicho 1
impuesto, pero poco después se les eximio !
a condicién de que reinvirtieran en su
totalidad sus utilidades en la promocién de
la industria nacional. En estas condiciones
se calculaba que el grado de integracién
nacional era de 90%.° Mientras el PIB total
crecio de 1950 a 1978 a una tasa media
anual de 6.14% y el de la industria
manufacturera lo hizo a una de 7.51%, el
de la celulosa y papel y el las arte gréficas ‘
lo hicieron a sendas tasas de 6.09y 6.73
por ciento.' ‘

De acuerdo con informacién censal, y sin
considerar los rubros de actividad de
impresién y encuadernacion y la respectiva a
industrias auxiliares, en 1965 habfa 192
establecimientos manufactureros de libros y
similares y 444 fabricantes de periédicos y
revistas; los primeros dieron empleo a 4 500

7. irma Toledano, “La PIPSA en sus origenes”, en
Connotaciones 2, citado por Alberto Carrera
Portugal, “Periodismo y comunicacion masiva
en la ciudad de México”, Entre Lineas <http://
www.asambleadf.gob.mx>.

8. Ibid.

9. Miguel Alvarez Uriarte y Jaime Velasquez
Toledo, op. cit.

10. INEG!, op. it

personas en tanto que los sequndos a

12 486. Para 1988, tres afios después del
ingreso de la economia mexicana al GATT, el
numero de establecimientos manufactureros
de libros y similares ascendié a 205 y su
empleo a 7 437, lo cual representd un
aumento de 6.7% frente a 1965. Con ello el
tamafio promedio de las unidades producti-
vas paso de 23.4 personas a 36.3. Los
establecimientos productores de periédicos y
revistas aumentaron a 508 (14.4%) de 1965
a 1988, en tanto que su personal ocupado
se incremento a 26 156, lo cual significé un
crecimiento de 112%. El tamano de las
unidades pasé de 28.1 personas a 52.2.

En este afio se conté también con 5 153
establecimientos de impresién y encuaderna-
cién, los cuales dieron empleo a 40 771
personas, y con 1 160 establecimientos de
industrias auxiliares y conexas con la edicion
e impresién. El tamafio de planta en estos
casos fue de 7.9y 11.2 personas, respectiva-
mente.

La apertura,
sinénimo de dificultades

n el ingreso en el Acuerdo General

obre Aranceles Aduaneros y Comercio
(GATT) en 1986, México inicié una nueva
era econémica caracterizada por la apertura
del comercio y la inversién. Esta apertura
alcanzo su punto culminante con la firma del
Tratado de Libre Comercio de América
del Norte (TLCAN), del cual son socios
México, Estados Unidos y Canadéa. Este
proceso se enmarca a su vez en un proceso
de globalizacién que al tiempo que ha
obligado a la formacién de bloques
ha dado lugar a politicas econdmicas y
sectoriales cada vez mads enérgicas para
obtener beneficios o no ser perjudicado, y
ha eliminado la opcion de mantenerse al
margen de él. Han pasado tres lustros
desde que el pais cambié de manera radical
su estrategia econémica y al margen de su
inevitabilidad es tiempo de evaluar sus
primeros resultados.

Para la industria editorial la apertura
econdémica y la posterior integracion del
TLCAN implico, ademés de enfrentar la
competencia con el resto del mundo, tanto

en insumos como en productos finales,
adoptar las normas que protegen a la
propiedad intelectual y los derechos de
autor y, ante la problematica presupuesta-
ria, ajustar la politica fiscal hacia el sector.

El papel,
lo que se esperaba

Uno de los simbolos del modelo anterior,
PIPSA, desaparecié en 1990 para dar libre
paso a la oferta internacional. Con ello la
industria editorial tuvo resultados en
diversos sentidos. De 1988 a 2000 la rama
de papel y pasta de celulosa promedid, sin
registrar decremento en afio alguno, un
crecimiento medio anual de 5.46%, mayor
que los correspondientes al total nacional y
a la industria manufacturera. El menor
incremento, de 1.7%, lo tuvo en 1992. Sin
embargo, a juzgar por el comercio exterior
de papel es evidente que la industria
editorial necesitaba la oferta externa. De
acuerdo con una seleccion de siete
subcapitulos del capitulo 48, papel y
cartén, del Sistema Armonizado para la
Codificacion y Designacién de Mercancias,
que corresponde a los insumos de la
industria editorial, las importaciones
tuvieron de 1993 a 2001 una tasa media
de crecimiento anual de 10.96%, al pasar
de 551 millones de délares en 1993 a
1266 en 2001.

Los derechos de autor

Con la apertura econdmica los derechos de
propiedad intelectual, en particular los

de autor para la industria editorial,
adquirieron una importancia crucial no
tanto porque se careciera de la legislacion,
sino porque la instrumentacién debia ser
mas estricta. En lo que se refiere a obras
literarias y artisticas, cada parte firmante
del TLCAN se comprometié a aplicar las
disposiciones del Convenio de Berna'' para
la proteccién de las mismas. De acuerdo

11. Convenio de Berna para la Proteccién de las
Obras Literarias y Artisticas, Organizacion
Mundial de la Propiedad Intelectual, Ginebra,
1998 <http://www.wipo.org/clea/docs/es>.
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rama imprenta y editoriales, que compren-
de a los tres grupos de industrias, alcanzé
un crecimiento promedio anual en el
perfodo de 3.17 por ciento.

De la evolucién anual de los tres grupos
cabe destacar lo siguiente. El valor
agregado bruto por el grupo dedicado a la
ediciéon e impresion de periddicos y revistas
alcanzé su maximo nivel en 1991, en 1992
descendi6 2.4%, en 1993 4.1%, en 1995
29.2% y en 1996 8.3%, de tal forma que
en 2000 estuvo por debajo del monto
logrado en 1991. En el caso de la edicién
de libros y similares el nivel maximo de
produccién se alcanzé en 1994, en 1995
cayé 19.5%, en 1996, 26.4%, en 1997
subid 18.9% vy cerrd el decenio con - 6.3%
en 1999 y - 0.6% en 2000. El grupo de
industrias de imprenta, litografia y
encuadernacion, si bien en 1993 vio
descender su valor agregado en 1.3%,
logré su mayor nivel de produccién en
1999, después de crecer 22.3% en 1997,
pues en 2000 descendid dos por ciento.

Los resultados de los censos industriales no
pueden méas que coincidir con los de
produccion. Destaca en primer lugar el
estancamiento en cuanto a personal
ocupado en la produccién de libros y
periddicos y revistas. Si bien de 1988 a
1993 en la clase censal de libros y similares
se registré un incremento de 73.3%, cinco
anos después hubo un descenso de 1%. En
la de periddicos y revistas de 1988 a 1993
el personal ocupado aumento6 36.6% y de
1993 a 1998, 2.1%. Por su parte, el
empleo en impresién y encuadernacion, de
acuerdo con su desempefo productivo,
crecio 78.9% de 1988 a 1993y 21.7% de
1993 a 1998. Con ello esta clase de
actividad tuvo 78.6% mas empleos que las
de libros y similares y periédicos y revistas
juntas. Con estos resultados el tamafio
medio de planta (personal ocupado entre
numero de establecimientos) en las clases
censales de libros y similares y de periédi-
cos y revistas disminuyeron de 1993 a 1998
de 38.14 a 27.13 personas promedio por
planta y de 45.45 a 29.64, respectivamen-
te. Asimismo, las actividades de impresion
y encuadernacién disminuyeron su ya de

por si menor tamano promedio al pasar de
6.79 a 6.14 personas.

El comercio exterior de productos
editoriales, de acuerdo con la dlasificacion
del Sistema Armonizado, muestra una
tendencia favorable en el periodo 1993-
2001. La exportacién de productos
editoriales registré una tasa media anual
de crecimiento de 10.71% contra una de
5.59% en el rubro de importaciones. Pese
a ello, en 2001 las importaciones sumaron
757 millones de dolares y las exportacio-
nes 298. Tanto en las importaciones como
en las exportaciones el principal compo-
nente son los libros y folletos, los cuales, a
juzgar por su crecimiento medio anual de
1993 a 2001, muestran una tendencia
desfavorable a México, pues las importa-
ciones, con una base mayor, registraron
una tasa media anual de crecimiento de
5.34% contra una de 4.81% en el caso de
las exportaciones, de tal forma que en
2001 las primeras sumaron 401 millones
de ddlares y las segundas 119. En materia de
diarios y publicaciones periédicas, en 2001
el cociente fue menor pero en el mismo
sentido al duplicar las importaciones a las
exportaciones, con 71 y 35 millones de
délares, respectivamente. En este caso la
tendencia en el periodo 1988-2001 fue
favorable a México, pues mientras las
exportaciones crecieron 9.45% las
importaciones retrocedieron 1.17%. A
juzgar por el comercio exterior, asi como
por los montos de producciéon y el empleo
generado de bienes editoriales diferentes
a libros y publicaciones periédicas, los
cuales se definen en las cuentas naciona-
les como edicién, litografia y encuaderna-
cién y en los censos industriales como
impresién y encuadernacion, se trata de
un segmento de la industria editorial que
trabaja a escalas promedio menores, pero
que ha mostrado un extraordinario
dinamismo y capacidad de contrarrestar
los tropiezos del segmento de libros y
productos periodicos.

La inversién extranjera directa en el sector
editorial de 1999 a 2002 fue de 217
millones de délares; 57% de esta suma se
realizé en la produccién de libros y

similares, 23% en las actividades de
impresién y encuadernacién, 18% en las
industrias auxiliares y conexas con la
edicién e impresién y sélo 2% en la edicion
de periédicos y revistas.

Consideraciones finales

is alla del aspecto econémico, en el

:ual gracias a las actividades de
imprenta, litografia y encuadernacién los
resultados del sector no estan alejados del
promedio de crecimiento de la industria
manufacturera, debe destacarse el
insuficiente dinamismo en la produccién de
libros y publicaciones periédicas, porque
sugiere que la demanda es débil y que la
gente consume poco los productos
editoriales. Dependiendo de la politica
gubernamental hacia el sector éstos
pueden ser bienes superiores o no. Sin
duda los libros de texto gratuitos, por ser
gratuitos, no son superiores, sin embargo,
la oferta editorial privada esta cada vez
mas distante de la canasta basica. Lejos
esta el consumo de paises como Estados
Unidos, Espafia o Corea del Sur, donde la
compra de libros por habitante en 1995 fue
de 97, 77 y 64 dblares respectivamente.'®
El de México fue de cuatro délares.

México ha entrado al siglo XxI con una tasa
de analfabetismo de 10% y con un
promedio de escolaridad de 7.7 afios.'? Se
precisa una politica educativa y una oferta
editorial con capacidad para remontar este
rezago. En buena medida, de la educacién
y el nivel de conocimiento, determinados
fundamentalmente por la cantidad de
lecturas, depende cémo, individual y
colectivamente, nos incorporamos en el
competido proceso de globalizacion.

16. Euromonitor, 1BCON y Camara Nacional de la
Industria Editorial.
17. Sergio Aguayo Quezada (ed.), op. cit.
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escritos originalmente en espafiol y
editados en México se cedieron para su
traduccién a otros idiomas.

En 2000 se vendieron en el mercado 102.5
millones de ejemplares que representaron
una facturacion de 5 551 millones de pesos
(587.5 miilones de ddlares).? Del total
facturado 461 millones de pesos (48.8
millones de délares) fueron exportaciones y
1 143 millones de pesos (121 millones de
doblares), importaciones.

En materia de empleo en 2000 la industria
editorial privada contraté a 7 000
personas, 16% menos que en 1999, de las
cuales 87.6% fueron empleados de base y
12.4% trabajadores por tiempo indefini-
do. Los trabajadores por su cuenta y
empresas en el sector sumaron 3 189, lo
cual fue 18% inferior que lo contratado
en 1999.

La produccion
de publicacianes periddicas®

- 1999 se produjeron en el pais 732

itufos* y 310.7 millones de ejemplares.
Respecto a 1998 en el primer caso hubo un
descenso de 0.5% y en el segundo uno de
2.6%. Del total de ejemplares producidos
48.5% correspondié a temas de interés
general, 13% a revistas femeninas, 10.3%
a temas especificos, 6.9% a temas
infantiles y juveniles, 6.6% a guias de
television, 5.5% para hombres y 5.3%
sobre finanzas y negocios.

En cuanto a la produccion por frecuencia
340 titulos se publicaron de manera
mensual y con un tiraje anual de 144
millones ejemplares (46%), 38 fueron
semanarios con un tiraje anual de 100
millones de ejemplares (32%), 46 quince-
nales con 28.9 millones de ejemplares (9%)
y 13 catorcenales con 14.6 millones de
ejemplares (5%).

2. Tipo de cambio interbancario promedio del
periodo: 9.45 pesos por délar.

. Actividad Editorial, 1998-1999. Publicaciones
Periédicas, Caniem, México, 2001.

4. Se excluyen periddicos diarios.

w

De las publicaciones periédicas producidas
en 1999, 13% se distribuyé de manera
gratuita; 26% tuvo un precio de 1 a 10
pesos, y 51% de 11 a 20 pesos. Asimismo,
en este afio, los puestos de periédicos y los
locales cerrados fueron los principales
canales de distribucién, ambos con 22%
del total. Muy de cerca, con 21% y 19%,
se ubicaron las entregas mediante
suscripciones y correo directo, respectiva-
mente.

Las empresas privadas que editan en
México® exportaron 680 titulos y 10.2
millones de ejemplares: 58% de los titulos
se enviaron a Estados Unidos, 12% a
Argentina, 11.1% a Colombia, 9% a
Espafiay 9% a Venezuela. Las importacio-
nes® ascendieron a 2.3 millones de
ejemplares: 88.9% provino de Estados
Unidosy 11.1% de Espafa.

En lo que se refiere al empleo en 1999 la
produccién privada de publicaciones ocupéd
a 5 630 trabajadores de baseya 2 161
eventuales, lo cual fue menor en 6.9% y
1.3% que lo registrado, respectivamente,
en 1998. En cuanto a los servicios de
trabajadores por su cuenta este afio se
contratd a 6 643 personas y 586 empresas,
lo cual fue 10.4% y 25.7% mas que lo
contratado, respectivamente, en el afio
anterior.

Régimen fiscal

1 el informativo mensual de la Caniem

e atienden en particular dos problemas
que repercuten en la actividad productiva
privada de libros y revistas periddicas: la
gradual pérdida de prerrogativas fiscales y
la insuficiente aplicacién de la Ley de
Derechos de Autor.”

5. Las operaciones del sector comercial taies
como distribuidores, importadores, librerias y
cadenas comerciales no estan inciuidas.

6. Se consideran aquellas publicaciones
periodicas cuyo contenido editorial e impresion
se realizan fuera del pais y no se incluyen las
operaciones del sector grafico y comercial.

7. Editores, Caniem, México, varios nimeros,
2000-2001.

|

Hasta el 31 de diciembre de 2001, la
industria editorial gozaba de una exencién
de 50% del impuesto sobre la renta sujeto
a reinversion. A partir de 2002 los editores
deberan pagar 60% de tal impuesto, en
2003 70% y asi sucesivamente hasta
quedar fuera de la exencion.

Por otro lado, hasta mayo de 2002 los
editores estaban bajo el régimen fiscal de
tasa cero de impuesto al valor agregado
(IvA), lo gue significaba que podian deducir
sus costos del proceso de elaboracion de
materiales editoriales. En la resolucién
misceldnea para 2002 no se ratifico la
asimilacién a la tasa cero a la enajenacion
de libros, peri¢dicos y revistas, con lo que
se inicié un proceso de negociacion que
culminé con la devolucion de los estimulos
pero con la posibilidad de que en el
préximo afio se intente la eliminacion de la
prerrogativa.

En diciembre de 2002 se pretendi6 gravar
con el IVA a los productos de la industria
editorial, esto es, que los industriales de
esta rama absorbieran el IVA por sus
insumos. Gracias a las gestiones del gremio
se obtuvo la devolucion de estimulos a
libros y periédicos diarios, excluidas las
revistas periddicas. Asf, se estableci6 que el
gravamen se aplicaria a las revistas
periddicas salvo aquellas cuyo contenido
sea considerado cientifico, educativo,
cultural, social o de anélisis politico, en
cuyo caso recibirian un subsidio equipara-
ble al pago del IVA. Mas tarde, el 17 de
febrero, mediante una resolucién se dio a
conocer la lista que practicamente incluye
todas las revistas nacionales y extranjeras
que circulan en México, acreditadas por el
Consejo Nacional para la Cultura y las
Artes y el Consejo Nacional de Ciencia y
Tecnologia, con lo cual, por el momento, la
totalidad del gremio recuper6 esta
prerrogativa fiscal. De acuerdo con los
editores la solucion es parcial en virtud de
que el préximo afio tendrdn que apelar a
las mismas instancias para que de nueva
cuenta se otorgue el subsidio a los editores
de revistas. De acuerdo con los editores la
incorporacién del IVA a la industria
editorial, es decir la supresién de la tasa
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texto estuviera listo para la imprenta. La
tecnologfa digital elimina esas actividades
intermedias y une aln mas los lazos
productivos entre impresores y editores.
Los decenios por venir seran testigos de un
proceso de reorganizacién que determinara
qué partes del proceso de produccién se
haran en las editoriales y qué tareas se
realizaran en la imprenta.

Mercados internacionales

Los impresores y los editores de las
principales economias del mundo se
enfrentan a mercados internos maduros en
los que las restricciones a la expansién con
frecuencia fomentan una visién mas
mundializada. Esto es cierto en especial en
los pafses europeos como Francia,

Alemania, los Paises Bajos, Espafia y el
Reino Unido, donde las exportaciones de
productos impresos dan cuenta de 10 a 20
por ciento de los ingresos totales de la
industria. Estados Unidos es de los
principales participantes del comercio
mundial de productos impresos. Sus
exportaciones de libros, periédicos y
material publicitario alcanzaron alrededor
de 4 500 millones de dolares en 1999,
mientras las importaciones de productos
impresos sumaron 3 500 millones. La
demanda més importante de materiales
impresos estadounidenses esta en Canada,
el Reino Unido, México, Japon y Australia.

Requerimientos productivos

Las tendencias en la adquisicién de equipo
y suministros muestran que los impresores y
los editores cubren la mayorfa de sus
necesidades con proveedores internaciona-
les. Las maquinas de impresién digital
belgas, los tipégrafos canadienses y los
procesadores de texto y los programas de
coémputo estadounidenses apuntan a la
globalizacion del equipo de artes graficas.
El material también se obtiene de fuentes
mundiales: Estados Unidos, los Pafses Bajos
y Japén son proveedores de tinta, mientras
que Estados Unidos, Canadé y las naciones
escandinavas suministran el papel. Hasta
cierto punto, el gran mercado estadouni-
dense de productos impresos contrarresta
esta tendencia, ya que estimula a los
proveedores y fabricantes de equipo
extranjeros a establecer plantas en ese pais.

Fusiones y adquisiciones

Las principales compafiias editoras han
aprovechado la apertura de los mercados
extranjeros a las oportunidades de
inversion. El principal atractivo de la
inversiéon extranjera ha sido Estados
Unidos, donde la mitad de las empresas
mas importantes de libros y publicaciones
periédicas es de propiedad extranjera y la
segunda imprenta en tamafo tiene su casa
matriz en Canada. Los impresores
estadounidenses han buscado oportunida-
des comerciales fuera de su pais mediante
fusiones, adquisiciones o el establecimiento

de plantas impresoras a lo largo de Europa,
Asia y América Latina. Las industrias
editoriales estadounidenses de libros y
publicaciones periédicas también estan
activas en escala internacional por medio de
la concesién de licencias de productos y

de empresas conjuntas. Tal expansién de la
edicién en el orbe es en parte el resultado
de la mayor proteccién de la propiedad
intelectual en escala mundial, una prioridad
de los gobiernos con importantes industrias
editoriales en los dos decenios pasados.

Competencia electrénica

La industria editorial estd muy competida y
cada vez mas como resultado de los
avances en los medios electrénicos. Desde
los afios sesenta, las cadenas televisoras
han reducido el mercado estadounidense
de periédicos vespertinos; a partir de los
afos noventa, los CD-ROM han limitado la
demanda de enciclopedias. Internet puede
convertirse en un competidor a largo plazo
de la industria editorial estadounidense en
la medida en que aumenta la demanda de
boletines informativos, manuales técnicos y
material de referencia en formato
electronico sobre la del impreso. La
intensificacién del uso de internet también
puede afectar a los editores en la medida
en que la poblaciéon estadounidense
dedique mas de su escaso tiempo libre a
los medios electrénicos en vez de leer
diarios o publicaciones periédicas
impresos.

Factores estructurales

La estructura de costos de la industria
editorial desde mediados de los noventa se
ha beneficiado de los precios bajos de los
materiales, en especial del papel, y de la
sutil transicién a la tecnologia digital. Los
precios del papel representan 20% de los
costos totales de la industria y se han
desplomado como resultado del colapso en
la demanda de los pafses de la Cuenca del
Pacifico. Los precios de otros materiales y
articulos estan contenidos por la compe-
tencia de las importaciones y la solidez del
délar. La transicién hacia una tecnologfa
basada en la digitalizacion (electrénica)
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A pesar de la intensa competencia de
una variedad de medios electrénicos,

la edicion mundial de publicaciones
periodicas experimentd un rapido
crecimiento en los noventa. Este lo
respaldaron los cada vez mayores niveles
de alfabetizacién, lo que ampli¢ los
mdrgenes de gananacias de pafsesy
empresas, asi como la conciencia de que
los medios impresos son una herramienta
poderosa para transmitir mensajes
publicitarios tanto a pUblicos masivos
como especializados. Los editores
identificaron una serie de poblaciones en
crecimiento de clases media y alta cuyo
bienestar en aumento respaldaba la
necesidad de ofrecer informacién y
entretenemiento impresos en serie. El
interés mundial en las publicaciones
periddicas se centré en las oportunidades
identificadas en Asia, América Latina y el
este de Europa, pero los mercados nicho
en América del Norte y en el oeste de
Europa también fueron atendidos.

Publicidad

No es una exageracion decir que si bien los
lectores son importantes para el éxito de
una editorial, los anunciantes son cruciales.
Las ganancias por publicidad por lo comun
representan mas de 60 y 50 por ciento de
los ingresos totales de los editores de
revistas de negocios y para consumidores,
respectivamente. Las utilidades del sector
empresarial promueven el crecimiento de la
publicidad en las revistas de negocios. El
dinamismo econémico demostrado por las
companias estadounidenses en los noventa
produjo ganancias significativas por
publicidad en las publicaciones de este tipo
en ese pais, y se calcula que alcanzaron

8 400 millones de délares en 1999. Cuatro
sectores estadounidenses son responsables
de més de dos tercios de la publicidad total
en publicaciones de negocios: tecnologia, en
especial computadoras y telecomunicacio-
nes; cuidado de la salud y farmacéuticas;
negocios y finanzas, y manufactura,
procesamiento e industria. Los cuatro
sectores registraron ganancias anuales de
dos digitos en gastos por publicidad en el
periodo 1996-1999.

Publicacién de libros

crecimiento del ingreso disponible

iersonal combinado con una mayor
educacién impulso los ingresos de la
industria de publicacién de libros estado-
unidense a montos récord en el cierre del
milenio. Se incentivaron las ganancias de
los editores porgue se usaron mas recursos
fiscales para financiar escuelas y bibliote-
cas, asi como por la expansion de las
ocupaciones técnicas y profesionales
resultantes del crecimiento de la economia
estadounidense. La dindmica del comercio
electronico cre6 una invaluable herramien-
ta de mercadeo y distribucién para los
editores estadounidenses, pero también
contribuyd a un declive de un tercio en la
cantidad de librerias en el pais. Los editores
de libros nacionales han aumentado la
variedad de productos, anadiendo
audiolibros, discos compactos y materiales
exclusivos de internet a sus confiables y
tradicionales productos en papel. Una
perspectiva més globalizada se hace
evidente en la estructura administrativa de
las editoriales estadounidenses, pues los
factores internacionales han determinado
tas fusiones y las adquisiciones, asi como la
concesién de licencias y las oportunidades
de comercializacion.

Tendencias mundiales
de la industria

' calcula que el ingreso total de la
-;omunidad mundial de editores de
libros alcanzd 120 000 millones de délares
en 1999. Las editoriales en Estados Unidos
dieron cuenta de alrededor de 21% de este

total, o casi 25 000 millones de dolares,
con un numero aproximado de 60 000
titulos nuevos o ediciones publicados en
1999. El inmenso mercado de libros
estadounidense se ha vuelto un iméan para
las principales casas editoras extranjeras.
Las importaciones de libros a Estados
Unidos aumentaron a una tasa promedio
anual de 6% en el perfodo 1992-1999, y
en el decenio de los noventa llegaron
compadias extranjeras (principalmente
britanicas, holandesas y alemanas) que
adquierieron o se fusionaron con empresas

estadounidenses editoras de libros. Las
publicaciones en inglés dominan el
comercio internacional de libros, el cual ha
presentado un répido crecimiento como
resultado del mayor uso de internet.

Los factores que influyen en la demanda
internacional de libros incluyen sistemas
educativos, habilidades de lenguaje, los
precios y la disponibilidad de las publicacio-
nes, asf como el nivel de ingreso del
consumidor. Las principales tendencias que
afectan las ventas mundiales de libros son
la mayor proteccion de los derechos de
reproduccion, el auge de internet, el
incremento en el uso del idioma inglés y la
expansion de las oportunidades de
mercado en el exterior. La industria
estadounidense del libro ha sido tanto lider
como participante activa en cada una de
dichas actividades.

Proteccién de los derechos
de autor

La proteccién de la propiedad intelectual es
el principal determinante del alcance del
comercio mundial de libros. Aunque por
mas de un siglo los paises europeos mas
importantes han protegido con firmeza los
derechos de autor gracias a la Convencion de
Berna, la observancia mundial de las
disposiciones de dicha Convencion mejord
con la adhesién de Estados Unidos a ésta a
fines de los afios ochenta, asi como con el
resuitado positivo de las negociaciones de
comercio internacional sobre los derechos
de autor en conformidad con la actual
QOrganizacién Mundial de Comercio, a
principios de los noventa. En los dos
decenios pasados, la vigilancia sobre el
respeto de los derechos de autor en escala
internacional se ha concentrado en el
Lejano Oriente, una region con enorme
potencial de mercado y con una observan-
cia desigual de dichos derechos. Al
aumentar la proteccién de los derechos

de autor en esa zona, en los noventa la
region se volvié el mercado de libros
importados con més rapido crecimiento.
Las regiones que todavia deben aumentar
su observancia de los derechos de
propiedad intelectual incluyen el Medio

COMERCIO EXTERIOR, ABRIL DE 2003 381












